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ABSTRACT 

 

To realize the rapid technological development, competitionin 

thebusinessworldbecomesincreasinglytight. It forces the companytochange 

dramaticallybecause the marketincreasetheir expectations ofqualityandprice.The 

success ofthe companytogainprofit inthe competitiondependsonthe chosen 

strategyandthe company's abilityto makethe strategy.Target costingappearstomeet 

the expectations ofconsumers forproducts producedin theintense market 

competitionin theindustry. In this regard, this research triestoidentify thetarget 

costingin controllingproductioncoststoincreaseprofitabilityin the company. 

Thisresearchusesdescriptiveanalyticalmethod, the method of researchby collecting, 

processing, andanalyzing dataabout the stateofan objectoccurringin a systematic, 

factual, andaccuratetodetermine the relationship betweenthe phenomenon under 

study. The data usedare secondary dataobtainedfrom theinterviews. Type ofdata 

usedisquantitative datathatfinancial datacoveringthe entirecost ofproductionneeded 

toproduceaproduct.Results of this researchshowedthat thevalue engineeringasone of 

the toolsof target costingaffect the profitability ofthe company, whether 

itbefinancially orprofitabilityratios. There is a higher percentage of positive toward 

profitability ratios. 
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ABSTRAK 

 

Seiring perkembangan teknologi yang sangat cepat, persaingan dalam dunia bisnis 

pun menjadi semakin ketat. Hal tersebuttelahmemaksaperusahaan untukberubah 

secara dramatiskarena pasarmeningkatkanharapan mereka terhadap kualitas dan 

harga. Keberhasilan perusahaanuntuk memperolehkeuntungandalam 

persaingantergantung padastrategiyang dipilihdan kemampuan 

perusahaanuntukmewujudkanstrategitersebut.Target costingmuncul untuk memenuhi 

harapan konsumen atas produk yang dihasilkan dalam persaingan pasar yang ketat 

dalam industri. Berkenaan dengan hal tersebut, maka penelitian ini mencoba untuk 

mengidentifikasi target costing dalam mengendalikan biaya produksi untuk 

meningkatkan profitabilitas dalam perusahaan. Penelitian ini menggunakan metode 

deskriptif analitis, yaitu metode penelitian dengan cara mengumpulkan, mengolah, 

dan menganalisa data tentang keadaan yang terjadi tentang suatu objek secara 

sistematis, faktual, dan akurat untuk mengetahui hubungan antar fenomena yang 

diteliti. Data yang digunakan merupakan data sekunder yang diperoleh dari 

wawancara. Jenis data yang digunakan adalah data kuantitatif yaitu data keuangan 

yang meliputi seluruh biaya produksi yang dibutuhkan untuk memproduksi sebuah 

produk. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa metode target costing 

mempengaruhi profitabilitas perusahaan, baik dilihat secara keuangan maupun secara 

rasio profitabilitas. Terdapat peningkatan persentase rasio profitabilitas ke arah 

positif. 

 

Kata-kata kunci: pengendalian biaya,target costing, profit, rasio profitabilitas 
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