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ABSTRACT 

Target costing is a cost accounting system in which the cost management system is 

carried out if the cost exceeds a predefined and performed on development stage. 

Generally, the result of target costing calculation will result in a smaller fee amount 

when compared with those not using target costing. Using target costing also the the 

selling price will be more competitive because prices are set in accordance with the 

target company’s beginning and will not be affected if costs increase. Purpose of this 

research is to know and understand the target costing approach can be used as a 

means of determining the effiency of production cost and selling price. Methods used 

by the researchers is the method of dexcriptive analysis and data collection 

techniques such as interviews, observations, and review documents. And calculating 

the costs of using target costing, the the results will be compared. The results of this 

research is to implement target costing, companies can improve effiency of 

production costs and selling process as expected. Advice for companies is the 

company should implement target costing because the target costing can increase the 

production costs effiencies and hel the company achieve the expected sale price. 

Authors proposed recommendation for further research is the collection of 

information through interviews to some other wider, and deepen information data 

processing.   
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     INTISARI 

Target costing merupakan sistem akuntansi biaya dimana dalam sistem ini dilakukan 

manajemen biaya apabila biaya yang dikeluarkan melebihi dari yang sudah 

ditetapkan dan dilakukan pada tahap pengembangan. Secara umum, hasil dari 

penghitungan target costing ini akan menghasilkan biaya yang lebih kecil jumlahnya 

jika dibandingkan dengan yang tidak menggunakan target costing. Dengan 

menggunakan sistem target costing juga harga jual produk akan lebih dapat bersaing 

karena harga ditetapkan diawal sesuai dengan target perusahaan dan  tidak akan 

terpengaruh jika biaya mengalami kenaikan. Tujuan dari penelitian ini adalah 

mengetahui dan memahami pendekatan target costing dapat dijadikan sebagai alat 

penentu efisiensi biaya produksi dan harga jual. Metode yang digunakan oleh peneliti 

adalah metode analisis deskriptif serta menggunakan teknik pengumpulan data 

berupa wawancara, observasi, dan pengkajian dokumen. Serta melakukan 

penghitungan biaya-biaya dengan menggunakan target costing dan dengan tidak 

menggunakan target costing, kemudian hasilnya akan dibandingkan. Hasil dari 

penelitian ini adalah dengan menerapkan target costing perusahaan dapat 

meningkatkan efisiensi biaya produksi dan harga jual sesuai dengan yang ditetapkan. 

Saran bagi perusahaan adalah sebaiknya perusahaan menerapkan target costing 

karena dengan target costing terjadi peningkatan efisiensi biaya produksi dan 

membantu perusahaan dalam mencapai harga jual yang diharapkan. Rekomendasi 

yang diajukan penulis untuk peneliti selanjutnya adalah melakukan pengumpulan 

data dengan wawancara ke beberapa pihak yang lebih luas, serta memperdalam 

informasi pengolahan data. 

Kata kunci: target costing, efisiensi, biaya produksi, harga jual. 
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