
 

ABSTRAK 

Parlin A.M. Hutapea, 2006, Pengaruh Pelaksanaan Program Periklanan Rokok 

STAR MILD 16 Di Media Televisi Terhadap Volume Penjualan Di Kota 

Bandung, di bawah bimbingan Dr.Ir.Surachman Surjaatmadja,MM. 

 

Melihat perkembangan produksi rokok dan tingkat mengkonsumsi masyarakat  

yang sangat pesat dan karakteristik konsumen yang sangat banyak dan bermacam-

macam di Indonesia pada tahun 2005, PT. Bentoel Prima yang merupakan anak 

perusahaan dari PT. Bentoel International Investama Tbk ini Meluncurkan rokok 

STAR MILD 16. PT. Bentoel Prima memprediksikan pertumbuhan bisnis rokok Mild 

di Indonesia adalah sebesar 50% per tahun, sehingga peluang pasar rokok Mild masih 

sangat menjanjikan, ini bisa dilihat dari banyak munculnya rokok-rokok Mild yang 

menjamur atau di jual kepasaran, seperti rokok Sampoerna Mild, Class Mild,, 

Gudang Garam Mild. Oleh sebab itu, diperlukan kegiatan pemasaran yang 

berkesinambungan, yang salah satu diantaranya yaitu program periklanan melalui 

media Televisi untuk mengkomunikasikan kelebihan produk rokok STAR MILD 16 

dibandingkan produk sejenisnya. 

 

Metode penilitian yang digunakan penulis adalah metode deskriptif dan 

verifikatif,  Tipe penilitian ini adalah tipe penelitian korelasional dan kausalitas. Unit 

analisis (unit of analysis) penelitian ini adalah individual yaitu para pengkonsumsi 

rokok STAR MILD 16 di kota Bandung khususnya laki-laki (pria dewasa) yang telah 

melihat iklan rokok STAR MILD 16 di televisi dan juga para pemirsa iklan rokok 

STAR MILD 16 di televisi. Dilihat dari waktu pengumpulan datanya (time horizon) 

penelitian ini bersifat cross section. 

 

Program periklanan rokok STAR MILD 16 di media Televisi ditinjau dari 

enam aspek, yaitu : Frekuensi, Durasi, Media Konteks/Event, Jam Tayang, 

Musik/jingle, Bahasa. 

 

Dari penelitian diketahui besarnya korelasi pearson antara program periklanan 

di media televisi dengan volume penjualan adalah 0.872. kemudian di dapat besaran 

koefisien determinasi sebesar 76.04% yang artinya 76.04% dari volume penjualan 

dipengaruhi oleh periklanan di media televisi, sisanya sebesar 23.96% mempunyai 

arti bahwa volume penjualan dipengaruhi oleh variabel-variabel lain.  

 

Kata Kunci : Periklanan di Televisi, Volume Penjualan 
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