ABSTRACT

Gross profit analysis is widely used for business purposes. Not only is this analysis
useful for indicating the difference in gross profit, it is also mainly used for
determining a selling price of a product. As for the scientific research, the writer
adopts exploratory and qualitative approaches as well as data collection techniques
which include direct obeservation, interview and document assessment. The research
itself shows a favorable result in the sense that the achievement of the gross profit in
June to September period is strongly related to the analysis stated above even though
there is still an unfavorable difference in gross profit between June and July, and
August and September. Despite having an unfavorable result, the reasearch
ultimately shows a beneficial difference in gross profit during July and August
period.

Keywords: Gross Profit Analysis and Sales Price.
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ABSTRAK

Analisis laba kotor merupakan analisis yang digunakan untuk mengetahui
penyebab terjadinya selisih laba kotor yang pada akhirnya dapat dijadikan alat
dalam menetapkan harga jual. Metode penelitian yang penulis gunakan ialah
pendekatan kualitatif yang bersifat eksploratif (menjelajah) serta menggunakan
teknik pengumpulan data berupa pengamatan langsung, wawancara, dan
pengkajian dokumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pencapaian laba kotor
pada periode bulan Juni sampai September cukup stabil dengan metode penetapan
harga jual yang telah diterapkan walaupun masih ditemukan adanya selisih laba
kotor yang tidak menguntungkan dalam periode Juni & Juli serta Agustus dan
September dan selisih laba kotor yang menguntungkan pada periode Juli dan
Agustus.

Kata-kata Kunci: Analisis Laba Kotor dan Harga Jual
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