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ABSTRACT 

 

Business conflicts and challenges are customary in Indonesian business 

movement. Therefore, a lot of companies are striving to compete with their own 

products and the price that they have fixed themselves on the market.  

Companies nowadays seem to compete determinedly and creatively to 

produce the finest and affordable commodities and yet provide them with huge 

amount of profits. This thesis describes techniques of how companies set selling 

price by using target-costing method and more comprehensively, value-engineering 

method is used for setting price by pressing down the production cost in order to gain 

huge profits. The existence of these tense competitions on the business world 

nowadays “extract” companies to be able to have smart business strategies and also 

to be able to interpret these strategies to each of every business that they run so that 

the companies are not going to be left behind both in the products that they are 

producing and in the targeted profits that they have set.  
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ABSTRAK 

 

Persaingan dan masalah bisnis di era Global ini sudah tidak asing lagi apalagi 

di telinga orang Indonesia. Oleh karena itu, banyak perusahaan yang bersaing dengan 

produk yang mereka buat dan juga dengan harga yang mereka tetapkan di pasaran.  

Perusahaan berlomba-lomba untuk bagaimana caranya memproduksi barang 

dengan biaya yang murah tetapi mendapatkan keuntungan yang besar dengan 

kualitas yang tetap terjaga. Skripsi ini membahas bagaimana perusahaan menentukan 

harga jual menggunakan metode target costing dan lebih khususnya lagi 

menggunakan metode value engineering guna menetapkan harga dengan menekan 

biaya produksi untuk mendapatkan keuntungan yang besar bagi perusahaan. Dengan 

adanya persaingan yang semakin ketat di dunia bisnis seperti sekarang ini, 

perusahaan harus bisa memiliki strategi-strategi bisnis dan bagaimana penerapannya 

ke dalam bisnis yang mereka jalankan agar perusahaan tidak tertinggal baik di dalam 

produk yang dipasarkan ataupun dalam laba yang mereka targetkan. 

 

 

(kata kunci: harga jual, target costing, value engineering, laba) 
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