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ABSTRACT 

The purpose of this research is to know the influence of distribution cost that consists 

of  transportation expenses  and warehouse expenses on sales volume at PT. Trisula 

International Tbk. The hypothesis in this research is “ Transportation expenses and 

warehouse expenses have possitive impact on sales volume in PT. Trisula 

International Tbk”. The research method used is descriptive analytic and analytical 

statistic and using PT. Trisula International data during 2009-2011 periods. In the 

statistical analysis used multiple regression to see the effect of the independent 

variables (transportation and warehouse expenses) on the dependent variable (sales 

volume) using a simultaneous test, partial test, coefficient of determination, and 

correlation. The results show that simultaneously transportation expenses  and 

warehouse expenses affect the sales volume at PT. Trisula International Tbk include 

the percentage 28% . 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh biaya distribusi yang terdiri dari 

biaya transportasi dan biaya gudang terhadap volume penjualan pada PT. Trisula 

International Tbk. Hipotesis yang diajukan dalam penelitian ini adalah  bahwa 

“Biaya transportasi dan biaya gudang berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

volume penjualan pada PT. Trisula International Tbk”. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode analisis deskriptif dan analisis statistik, adapun data yang 

digunakan merupakan data PT. Trisula International Tbk selama periode  2009 

sampai dengan 2011. Pada analisis statistik digunakan metode regresi berganda 

untuk melihat pengaruh variabel bebas (biaya transportasi, biaya gudang) terhadap 

variabel terikatnya (volume penjualan) dengan menggunakan uji simultan, uji parsial, 

koefisien determinasi, dan  korelasi. Pengujian hasil penelitian menunjukkan bahwa 

secara simultan biaya transportasi dan biaya gudang mempengaruhi volume 

penjualan PT. Trisula International Tbk dengan persentase sebesar 28%. 

Kata Kunci : Biaya Transportasi, Biaya Gudang, Volume Penjualan 
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