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ABSTRACT 

 

 

This study aims can determine the product cost calculation and determine the 

selling price by PT “X” and also to determine whether the method of value 

engineering (one of the tools of target costing) to determine the selling price is 

more favorable for PT “X”. The benefit as consideration or an alternative for 

decision-making in planning the sale price with a target-based costing. One of the 

forms of cost management is to use target costing, where the method can be used 

to determine the expected costs for a product based on competitive prices, so that 

the product is able to compete and generate the expected profits. Through value 

engineering method (one of the tools of target costing) then can be decided the 

target selling price that is more favorable for PT “X” is Rp 118.701,82 in pair. 

The selling price set by PT “X” previously was Rp 120.000,00 in pair. After 

application of target costing, the company can reduce the cost of production 

without losing existing functionality into the alternative 1 is Rp 89.168,81. 

Suggestions that can be submitted from the results of this research for the 

company is the company may reconsider the right selling price for loafers. 
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ABSTRAK 

  
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perhitungan harga pokok produk dan 

penentuan harga jual yang dilakukan oleh PT “X” dan juga untuk mengetahui 

apakah metode value engineering (salah satu alat dari target costing) dapat 

menentukan harga jual produk yang lebih menguntungkan bagi PT “X”. Salah 

satu bentuk pengelolaan biaya adalah dengan menggunakan target costing, 

dimana metode tersebut dapat digunakan untuk menentukan biaya yang 

diharapkan untuk suatu produk berdasarkan harga yang kompetitif, sehingga 

produk tersebut mampu bersaing dan menghasilkan laba yang diharapkan. 

Adapun manfaat sebagai pertimbangan atau alternatif untuk pengambilan 

keputusan dalam perencanaan harga jual dengan berbasis target costing. Melalui 

metode value engineering (salah satu alat dari target costing) maka dapat 

dinentukan target harga jual produk yang lebih menguntungkan bagi PT “X” yaitu 

sebesar Rp 118.701,82 per pasang. Harga jual yang ditetapkan oleh PT “X” 

sebelumnya yaitu Rp 120.000,00 per pasang  Setelah dilakukan penerapan target 

costing, maka perusahaan dapat menekan biaya produksinya tanpa menghilangkan 

fungsi yang sudah ada sebelumnya menjadi alternatif 1 yaitu Rp 89.168,81. Saran 

yang dapat diajukan dari hasil penelitian ini untuk perusahaan adalah perusahaan 

dapat mempertimbangkan kembali harga jual yang tepat untuk sepatu pantofel 

tersebut.   

 

Kata kunci: Target costing, harga jual, laba, biaya 
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