ABSTRAK

Seiring dengan perkembangan era globalisasi, semua perusahaan telah
mempersiapkan diri untuk menghadapi segala persaingan yang akan terjadi. Baik
itu dari segi pemasaran, keuangan, personalia, maupun segi produksi. Suatu
produk atau jasa dapat diterima oleh konsumen sangatlah tergantung pada
bagaimana perusahaan dapat menciptajan produk atau jasa, penetapan harga yang
wajar, perkenalan kepada konumen, serta cara-cara menyalurkan produk atau jasa
tersebut sampai ke konsumen.

Salah satu variabel diatas yang terpenting bagi kelangsungan hidup
perusahaan adalah bagaimana cara perusahaan dalam menetapkan harga yang
sesuai agar dapat diterima oleh para konsumen, sehingga dengan menetapkan
harga tersebut dapat meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Adapun
metode penetapan harga yang dilakukan oleh PT. Mandom Indonesia Tbk
Marketing Representative Bandung adalah :

1. Metode berdasarkan biaya plus

2. Metode berdasarkan keseimbangan antara pemawaran dan permintaan
3. Metode penetapan harga pada masa krisis ekonomi

4. Metode penetapan harga yang diinginkan oleh konsumen

Keepat metode tersebut dijadikan sebagai patokan perusahaan dalam
melakukan keputusan penetapan harga. Sejalan dengan tujuan perusahaan
tersebut, PT. Mandom Indonesia Tbk Marketing Representative Bandung telah
menetapkan beberapa tujuan penetapan harganya, yaitu sebagai berikut :

1. Kelangsungan hidup perusahaan

2. Memaksimalkan laba yang diperoleh

3. Meningkatkan volue penjualan perusahaan
4. Menghadapi pesaiang yang ada

Penelitian yang dilakukan terhadap konsumen yang membeli produk PT.
Mandom, yaitu untuk mengetahui sejauh mana penetapan harga berpengaruh
dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Metode analisa yang
digunakan adalah Koefisien Korelasi Spearman, yaitu untuk mengatahui sejauh
mana hubungan keeratan yang terjadi antara variable X (Penetapan Harga) dengan
variable Y (Keputusan Pembelian)

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa penetapan harga
produk yang ditetapkan oleh PT. Mandom Indonesia Tbk Marketing
Representative Bandung mempunyai pengaruh yang kuat dan memiliki peranan
yang besar dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen.
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