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ABSTRACT 

 

The title of the thesis is examined by the author is "Influence Of Advertising Tax 

against revenue in the Municipality of Bandung". Advertising Tax is one of the 

regional tax in the city of Bandung. This study aims to determine how big a role in 

improving the Advertising Tax Revenue. Advertisement tax collection is expected to 

provide a big enough role in raising local revenue in the Municipality of Bandung. 

This study was conducted using quantitative descriptive done by collecting data, data 

preparation, and analysis and interpretation of data to provide an overview of what 

is in accordance with the reality. Data collection techniques such as library 

research, field research, interviews directly. Data analysis techniques used were 

correlation analysis, simple linear regression, and using t-test with the t-count is 

smaller than t-table (1:27 <1.672), then Ho is accepted or rejected, which means 

that H1 advertisement tax has no effect in significant local revenue Bandung. 
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ABSTRAK 

 

Judul skripsi yang di teliti oleh penulis adalah “Pengaruh Pajak Reklame Terhadap 

Pendapatan Asli Daerah (PAD) di Kotamadya Bandung”. Pajak Reklame merupakan 

salah satu jenis Pajak Daerah yang ada di Kota Bandung. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui seberapa besar peranan Pajak Reklame dalam meningkatkan 

Pendapatan Asli Daerah. Pemungutan Pajak Reklame diharapkan dapat memberikan 

peran cukup besar dalam meningkatkan Pendapatan Asli Daerah di Kotamadya 

Bandung. Penelitian ini dilakukan dengan metode deskriptif kuantitatif yang 

dilakukan dengan cara pengumpulan data, penyusunan data, serta analisis dan 

penafsiran data untuk memberikan gambaran umum apa adanya sesuai dengan 

kenyataan yang ada. Teknik pengumpulan data berupa penelitian kepustakaan, 

penelitian lapangan, wawancara secara langsung. Teknik analisis data yang 

digunakan adalah analisis korelasi, regresi linier sederhana, dan menggunakan uji-t 

dengan hasil t-hitung lebih kecil dari t-tabel ( 1.27 < 1.672 ), maka Ho diterima atau 

H1 ditolak yang berarti bahwa Pajak Reklame tidak memiliki pengaruh secara 

signifikan terhadap Pendapatan Asli Daerah  Kota Bandung. 

 

Kata Kunci : Pajak Reklame, Pendapatan Asli Daerah (PAD) Kotamadya Bandung. 
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