ABSTRACT

A popular advertising strategies used to move the cultural meanings into products and
brands are using celebrities to help promote a particular product. Therefore, the trend
today is the use of Celebrity Endorsements, be it the actors or actresses, athletes and
other celebrities. Based on the description above, this research will discuss generally
about the influence Anggun Cipta Sasmi Celebrity Eendorsers on advertising Pantene
Pro-V Shampoo for consumers to buy made around the Maranatha Christian University,
Bandung. Celebrity endorsers can be assessed from three dimensions attractiveness,
Trustwortiness, and Expertise, using non-probability sampling method by distributing
questionnaires to 100 respondents which respondent is a student / student environment
Maranatha Christian University Bandung ever watched ads Shampoo Pantene Pro-V.
From the data obtained then quantitatively analyzed using SPSS 16.00. Based on the
results of a study of the data processing is done, it can be seen that the Sig (a) 0988 mean
attractiveness sig> 0.05 HO acceptable means trustworthiness 0054 sig> 0.05 HO
acceptable, 00:00 expertise means sig <0.05 HO rejected. So the influence of Celebrity
endorsers Anggun Cipta Sasmi for consumers to buy the products Shampoo Pantene Pro-
V at the Maranatha Christian University in Bandung is using multiple regression
attractiveness, trustworthiness, expertise affect buying interest at 48.8% while the
remaining 51.2% is influenced by other factors .

Keyword :Celebrity Endorsers, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, dan
Enthusiasm buys.
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ABSTRAK

Suatu strategi periklanan yang popular digunakan untuk memindahkan makna budaya ke
dalam produk dan merek adalah dengan memanfaatkan para selebriti untuk ikut
mempromosikan suatu produk tertentu. Oleh karena itu trend yang berkembang saat ini
adalah adanya pemakaian Celebrity Endorsements, baik itu para aktor atau aktris, atlet
maupun selebritis lainnya. Berdasarkan uraian diatas maka penelitian ini akan membahas
secara umum tentang bagaimana pengaruh Celebrity Endorsers Anggun Cipta Sasmi
pada iklan Shampo Pantene Pro-v terhadap minat beli konsumen yang dilakukan disekitar
Universitas Kristen Maranatha Bandung. Celebrity Endorsers dapat dinilai dari 3 dimensi
yaitu Attractiveness, Trustwortiness, dan Expertise, dengan menggunakan metode non
probability sampling dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 100 responden dimana
respondennya adalah mahasiswa/mahasiswi dilingkungan Universitas Kristen Maranatha
Bandung yang pernah menonton iklan Shampo Pantene Pro-V. Dari data yang diperoleh
Kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan menggunakan program SPSS 16.00.
Berdasarkan dari hasil pengolahan data yang telaah dilakukan, maka dapat diketahui
bahwa Sig (a) attractiveness 0.988 berarti sig > 0.05 HO diterima, trustworthiness 0.054
berarti sig > 0.05 HO diterima, expertise 0.00 berarti sig < 0.05 HO ditolak. Sehingga
pengaruh antara Celebrity Endorsers Anggun Cipta Sasmi terhadap minat beli konsumen
pada produk Shampo Pantene Pro-V di lingkungan Universitas Kristen Maranatha
Bandung yaitu menggunakan regresi berganda Attractiveness, trustworthiness, expertise
mempengaruhi minat beli sebesar 48,8% sedangkan sisanya 51.2% dipengaruhi oleh
faktor lain.

Kata kunci :Celebrity Endorsers, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, dan Minat
Beli.
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