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Abstract 

 Development of communication technology and the development of the 

information technology made progress supported by the increasingly booming 

internet devices. RIM exploit these opportunities by producing a smart phone, 

Blackberry, that delivers a push-email menu, it makes the user can access email 

without going to through the email website. One of the usual concepts that ofen to be 

used to convey the messages is an advertisement. Regarding to this, the research 

tried to identify the variables that influence the purchasing decisions. As for the 

variables in the research are sounds, music, words, images, colours, movements. 

Sampel were taken using Purposive  Sampling method. Model regresi berganda used 

in this study as a model of the data analysis. At the end, this research shown that 

variable sound, words, images, colours, and movements do not affect the purchase 

decision. And music as the variable has shown the positive influence to purchasing 

decision. Simultaneously, only one variable which is music that has influence to 

purchasing decisions. 
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ABSTRAK 

Perkembangan Teknologi Komunikasi dan Teknologi Informasi semakin mengalami 

kemajuan yang pesat didiukung dengan perangkat internet yang semakin booming, 

RIM  (Research in Motion)  memanfaatkan peluang tersebut dengan mengeluarkan 

ponsel pintar Blackberry yang menghadirkan layanan push email, yaitu mengakses 

email tanpa masuk ke web. Konsep yang biasanya sering digunakan untuk 

menyampaikan pesan salah satunya adalah  iklan. Beberapa tahun ini belanja iklan 

terus mengalami peningkatan yang signifikan. Berkenaan dengan hal tersebut, maka 

penelitian ini mencoba untuk mengidentifikasi Variabel yang mempengaruhi 

Keputusan Pembelian tersebut. Adapun variabel yang digunakan meliputi suara, 

musik, kata-kata, gambar, warna, gerakan. Sampel diambil dengan menggunakan 

metode Purposive Sampling. Model regresi berganda digunakan dalam penelitian ini 

sebagai model analisis data. Hasil penelitian menunjukkan variabel suara,  kata-kata, 

gambar, warna, dan gerakan tidak berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian, 

sementara Musik  berpengaruh positif terhadap Keputusan Pembelian. Secara 

simultan, hanya variabel musik yang berpengaruh terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata-kata kunci : Suara, musik, kata-kata, gambar, warna, gerakan, keputusan 

pembelian.  
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