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ABSTRAK 
 

 

 Semakin berkembangnya dunia usaha di Indonesia saat ini, menyebabkan 

perusahaan-perusahaan menghadapi persaingan yang semakin ketat. Untuk itu 

mereka harus meningkatkan kinerjanya dalam berbagai bidang termasuk dalam 

sistem informasi akuntansi yang dimilikinya. 

Aktivitas PT. Sukanda Djaya sebagai salah satu perusahaan yang bergerak 

dalam bidang ditribusi makanan dan minuman impor sangat berkaitan dengan 

sistem informasi akuntansi terutama dalam bagian penjualan. Untuk 

meningkatkan efektivitas sistem informasi akuntansi penjualan tersebut 

dibutuhkan suatu sturktur pengendalian intern yang memadai. 

Dalam penelitian ini dilakukan pengamatan, wawancara serta penyebaran 

kuesioner untuk mengumpulkan data. Selanjutnya berbagai data yang didapat 

akan dianalisis untuk melihat apakah struktur pengendalian intern telah memadai  

dan berpengaruh secara signifikan terhadap sistem informasi akutansi penjualan 

pada perusahaan. 

Hasil penelitian ini adalah struktur pengendalian intern pada sistem 

informasi akuntnasi penjualan sudah memadai, namun masih belum diketahui 

apakah berpengaruh secara signifikan atau tidak disebabkan hasil kuesioner yang 

tidak valid. 

   

Kata kunci: sistem informasi akuntansi penjualan, sistem 

pengendalian intern 
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