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ABSTRACT 

 

 
“X” Bakery is a company engaged in the food industry and specializing in the 

industrial bakery. Until 2010, the “X” bakery has been producing various types of 

bread. Products that manufactured, such as, bread 60 grams, bread 75 grams, bread 

150 grams, bread 250 grams, bread 300 grams, bread 350grams, bread 400grams, 

bread 500grams, and others. The company was founded with the aim to earn a 

profitt so that the company can survive and thrive. Due to profit-oriented company, 

the company have to be able to earn as much profit as possible. 

Management must be able to run performance and design efficiently and effectively. 

Many methods of analysis that can be used, but the authors try to apply CVP 

analysis on its “X” bakery for profit planning. CVP analysis is the analysis to 

examine how close the connection between cost, volume, and profit, and how large 

the impact of sales mix resulting, from changes of these variables to income to be 

received by the “X” bakery. 

By applying CVP analysis in the period January to June 2010, the bakery make a 

profit of Rp. 1,196,225,207.00 and BEP (IDR) is reached at a value of Rp. 

145,548,778.00. with MOS (Margin of Safety) for the entire product is 91.9459% 

while the profit margin obtained by 51.4328%, flat fee of Rp. 131,530,202.00 and 

BEP (Break Even Point) in units of 29,383 pieces. 

The research method used in this research is descriptive analytical method, while the 

data collection is done by observation, interviews and literature. 
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ABSTRAK 

 

 
“X” Bakery merupakan perusahaan yang bergerak dalam industry makanan dan 

mengkhususkan pada bidang usaha bakery. Hingga tahun 2010, “X” bakery telah 

memproduksi bermacam-macam jenis roti. Produk-produk yang diproduksi antara 

lain, roti 60 gram, roti 75 gram, roti 150 gram, roti 250 gram, roti 300 gram, roti 350 

gram, roti 400 gram, roti 500 gram, dan lain-lain. Perusahaan ini didirikan dengan 

tujuan umtuk memperoleh  laba supaya perusahaan dapat bertahan. Dikarenakan 

perusahaan ini berorientasi pada laba, maka perusahaan dalam hal ini berkeinginan 

untuk bisa memperoleh laba yang semaksimal mungkin. 

Manajemen harus mampu menjalankan kinerjanya dan merancangkan perolehan laba 

secara efisien dan efektif. Banyak metoda analisis yang dapat digunakan, tetapi 

penulis mencoba menerapkan analisis CVP pada perusahaan “X” bakery untuk 

melakukan perencanaan laba. Analisis CVP adalah analisis untuk melihat hubungan 

yang erat antara biaya, volume, dan laba, serta berapa besar dampak bauran 

penjualan yang dihasilkan akibat perubahan dari variable-variabel tersebut terhadap 

laba yang akan diterima oleh “X” bakery. 

Dengan menerapkan analisis CVP pada periode Januari – Juni 2010, bakery 

memperoleh keuntungan sebesar Rp. 1.196.225.207,00 dan BEP (Rupiah) dicapai 

pada nilai Rp. 145.548.778,00. Dengan MOS (Margin of Safety) untuk keseluruhan 

produk yaitu 91,9459% sedangkan profit margin yang diperoleh sebesar 51,4328% 

dengan biaya tetap sebesar Rp 131.530.202,00 dan BEP (Break Even Point) dalam 

unit sebesar 29.383 pcs.  

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 

analitis, sedangkan pengumpulan datanya dilakukan dengan observasi, wawancara 

dan kepustakaan. 

 

Kata kunci: Analisis Cost Volume Profit (CVP), memaksimalkan perolehan laba 
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