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ABSTRAK 

 

 

 

Semenjak Republik Rakyat Cina mengembangkan industrinya secara 

pesat, banyak negara yang kewalahan dengan banyaknya produk yang sangat 

murah dari negara tersebut. Produk Cina yang murah tidak hanya memikat 

penduduk negara berkembang, tetapi juga negara maju. Untuk negara–negara 

berkembang seperti Indonesia yang harga pokok produknya masih sangat tinggi 

tentu akan sangat sulit menyaingi harga dari produk–produk negara Cina tersebut. 

industri garmen merupakan industri yang paling besar terkena dampak, karena 

sebagian besar produk negara Cina berupa garmen. Seragam dan atribut–

atributnya adalah salah satu hasil dari industri garmen yang merupakan kebutuhan 

pokok masyarakat mulai dari anak TK, SD, SMP, SMA sampai aparatur–aparatur 

negara seperti polisi, pegawai negeri, dll semuanya harus mengenakan seragam. 

Produsen seragam dituntut oleh persaingan serta harga bahan baku yang semakin 

tinggi maka produsen seragam harus hati–hati dalam menentukan langkahnya. 

Produsen yang kurang efisien dan tidak dapat mengatasi dampak tersebut, 

kelangsungan hidupnya akan terancam. Salah satu strategi produsen yang dapat 

digunakan  adalah dengan menentukan biaya relevan, biaya relevan adalah kos 

mendatang dari alternatif yang berbeda antara satu alternatif dengan alternatif 

lainnya, atau dengan kata lain adalah perbedaan kos antara satu alternatif 

keputusan dengan keputusan lain untuk mengambil keputusan alternatif yang 

terbaik. 

Oleh karena itu penulis tertarik untuk membuat skripsi dengan judul 

”Peranan Analisis Biaya Relevan Dalam Pengambilan Keputusan untuk Tetap 

Membeli Sebagian atau Memproduksi Seluruh Kebutuhan Seragam Pada PT X” 

dengan tujuan dapat membantu perusahaan untuk lebih mengembangkan 

perusahaannya. Penerapan analisis biaya relevan dalam pengambilan keputusan 

tetap membeli sebagian atau memproduksi seluruh seragam telah memadai dan 

Analisis biaya relevan telah membantu perusahaan di dalam pengambilan 

keputusan untuk memproduksi sendiri seluruh seragam. Memproduksi sendiri 

seluruh seragam juga berperan dalam meningkatkan laba perusahaan. 

 

Kata kunci: Biaya Relevan, Laba Diferensial 
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