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ABSTRAK 

 

 

 Ukuran yang sering dipakai untuk menilai keberhasilan manajemen suatu 

perusahaan adalah laba perusahaan. Laba perusahaan dipengaruhi oleh beberapa 

faktor antara lain harga jual, biaya tetap, dan biaya variabel. Analisis Cost-

Volume-Profit merupakan suatu teknik untuk menghitung dampak perubahan 

harga jual, volume penjualan, biaya tetap, dan biaya variabel terhadap laba untuk 

membantu manajemen dalam menetapkan laba optimum. 

 Di dalam skripsi yang berjudul “Peranan Analisis CVP (Cost-Volume-

Profit) Sebagai Alat Bantu Manajemen Dalam Menentukan Laba Optimum”, 

penulis melakukan penelitian pada sebuah perusahaan garmen di daerah 

Padalarang, yang memproduksi pakaian jadi anak, blus wanita, celana pendek 

dewasa, dan gaun. 

 Metode penelitian yang digunakan penulis dalam penyusunan skripsi ini 

adalah metode deskriptif analitis yaitu suatu metode penelitian yang bertujuan 

mengumpulkan dan menganalisis data (informasi) yang berhubungan dengan 

objek yang diteliti sehingga dapat memberikan gambaran yang jelas dan menarik 

kesimpulan atas objek penelitian tersebut. 

 Dari penelitian yang dilakukan pada PT. “X”, penulis mengetahui bahwa 

PT. “X” belum menerapkan analisis Cost-Volume-Profit dalam menentukan laba 

optimum, karena perusahaan belum memisahkan biaya ke dalam biaya tetap dan 

biaya variabel serta perusahaan belum melakukan perhitungan Break Even Point 

dan Margin Of Safety. 

 Pada analisis Cost-Volume-Profit, dilakukan perhitungan Break Even 

Point sehingga perusahaan dapat mengetahui kondisi dimana perusahaan tidak 

rugi dan tidak untung. Dengan analisis Cost-Volume-Profit dapat diketahui 

pengaruh perubahan biaya tetap, biaya variabel, dan harga jual terhadap laba 

sehingga manajemen perusahaan dapat mengambil keputusan yang tepat agar laba 

optimum dapat tercapai. Dalam analisis Cost-Volume-Profit juga dilakukan 

perhitungan Margin Of Safety sehingga perusahaan mengetahui seberapa besar 

realisasi penjualan boleh turun dari tingkat penjualan yang ditargetkan sebelum 

terjadi kerugian. 

 Dari penelitian, perhitungan, dan pembahasan yang dilakukan penulis pada 

PT. “X” , penulis menyimpulkan bahwa analisis Cost-Volume-Profit berperan 

penting dalam menentukan laba optimum pada PT. “X”. 

 

 

Kata Kunci: Analisis Cost-Volume-Profit, laba. 
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