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ABSTRAK 

 

 Tingkat persaingan yang semakin ketat dalam merebut pangsa pasar 

mendorong pimpinan perusahaan merencanakan dan mengendalikan pendapatan 

dan biaya. Pimpinan perusahaan harus menyadari bahwa peningkatan volume 

penjualan bukan merupakan suatu indikasi yang baik dalam menghasilkan laba, 

jika tanpa diikuti pengendalian biaya yang baik. 

 Salah satu cara dalam mengendalikan biaya ialah dengan melakukan 

analisis terhadap biaya pemasaran. Hal ini dimaksudkan agar biaya yang 

dikeluarkan tidak menjadi semakin besar, yang pada akhirnya dapat mengurangi 

laba perusahaan.  

 Analisis biaya pemasaran yang dipakai penulis dalam penelitian ini adalah 

dengan menggunakan analisis perilaku biaya, yaitu memisahkan biaya campuran 

(semivariabel) ke dalam komponen-komponen tetap dan variabel. 

 Penulis melakukan penelitian pada CV. Permata Sejati yang merupakan 

salah satu perusahaan yang bergerak dalam bidang makanan beku di Bandung. 

Metode penelitian yang digunakan oleh penulis dalam melakukan penelitian ini 

adalah metode deskriptif analitis, yaitu metode yang berusaha menyimpulkan, 

menyajikan, serta menganalisis data dengan melakukan wawancara, observasi 

langsung ke perusahaan, pengkajian data perusahaan, dan studi kepustakaan. 

 Dari penelitian yang telah dilakukan, diketahui bahwa terdapat hubungan 

yang cukup erat antara biaya pemasaran dengan volume penjualan. Hal ini 

didasarkan pada hasil perhitungan koefisien korelasi (r) yang diperoleh yaitu 

sebesar 0,58 dengan tingkat kesesuaian (Adjusted R Square) sebesar 27,78% yang 

berarti bahwa sebesar 27,78% dari volume penjualan dipengaruhi oleh biaya 

pemasaran, sedangkan sisanya sebesar 72,22% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain 

diluar biaya pemasaran. 

 

Kata kunci: Analisis biaya pemasaran, volume penjualan. 
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