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ABSTRAK 

 

“UP 2 U” Factory Outlet merupakan sebuah perusahaan yang mengkhususkan 

bidang usahanya pada penjualan pakaian sisa ekspor. Sampai saat ini, “UP 2 U” 

Factory Outlet menjual bermacam-macam jenis produk seperti pakaian, 

accessories, boneka, dan sandal. Seperti halnya perusahaan lain, perusahaan ini 

didirikan dengan tujuan untuk memperoleh laba agar dapat mempertahankan 

eksistensinya.. Hal inilah yang membuat laba menjadi ukuran yang sangat penting 

dalam suatu perusahaan. Maka manajemen harus mampu menjalankan tugasnya 

dalam merencanakan laba secara efektif dan efisien. Salah satu alat analisis yang 

dapat digunakan oleh manajemen dalam melakukan perencanaan laba adalah 

analisis CVP. Analisis CVP adalah analisis untuk melihat hubungan yang erat 

antara biaya, volume dan laba, serta berapa besar bauran penjualan yang 

dihasilkan akibat perubahan dari variabel-variabel tersebut terhadap laba 

perusahaan. 

 Untuk dapat menentukan bauran penjualan yang lebih baik, maka 

digunakan analisis CVP. Dengan adanya analisis ini diharapkan manajemen dapat 

menilai apakah rencana-rencana yang telah ditetapkan, dapat dijalankan sesuai 

dengan tujuan semula. Tetapi sebelumnya perlu dilakukan pengklasifikasian biaya 

berdasarkan perilakunya menjadi biaya tetap, biaya variabel dan biaya campuran. 

Metode yang digunakan penulis untuk mengklasifikasikan biaya tersebut adalah  

metode kuadrat terkecil (least square method).  

 Dalam implementasi analisis CVP pada “UP 2 U” Factory Outlet maka 

pada periode Januari – Juli tahun 2007 perusahaan memperoleh keuntungan 

(EBIT) sebesar Rp 1.105.233.000 serta BEP dicapai sebesar Rp 81.989.314,54. 

Margin of safety yang diperoleh 93,28 % sedangkan profit margin yang diperoleh 

90,55 % dengan biaya tetap sebesar Rp 79.595.226,56 dan BEP dalam unit 

sebesar 1.117 pcs.  

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif analitis, sedangkan pengumpulan datanya dilakukan dengan observasi, 

wawancara dan kepustakaan. 

 

Kata kunci: Analisis Cost Volume Profit (CVP), dan memaksimalkan laba. 
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