
Maranatha Christian University 
iii 

ABSTRACT 
 
 
 

 Dalam skripsi ini, saya membahas dua buah iklan cologne untuk remaja 

yang dikeluarkan oleh salah satu produsen cologne untuk remaja di Indonesia, 

yaitu Belia. Kedua iklan tersebut adalah iklan New Belia Mist Cologne Flamin’ 

Love dan iklan New Belia Mist Cologne Earth Fantasy.  

Dalam menganalisis kedua iklan tersebut, saya menggunakan teori 

semiotika yang dikemukakan oleh Ferdinand de Saussure. Secara umum, teori 

semiotika adalah teori yang mempelajari tanda-tanda sedangkan menurut 

Saussure, teori semiotika adalah teori yang mempelajari peran tanda-tanda sebagai 

bagian dalam kehidupan sosial. 

Saya berharap skripsi ini dapat berguna bagi para pembaca karena di 

dalam skripsi ini terdapat teori-teori dan juga analisis yang dapat menambah 

pengetahuan para pembaca mengenai makna dibalik suatu iklan. Selain itu juga, 

teori dan analisis tersebut dapat menjadi salah satu masukan bagi para pembaca 

yang ingin menganalisis iklan serupa atau pun yang berbeda. 
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