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DAFTAR WAWANCARA 

 Adapun wawancara yang dilakukan oleh penulis sehubungan dengan metode 

job order costing yang diterapkan oleh perusahaan untuk menetapkan harga jual 

produk terhadap direktur perusahaan percetakan “M” adalah sebagai berikut:      

1. Bagaimanakah langkah awal yang ditempuh pemilik dalam mendirikan 

 perusahaan percetakan ini? 

2. Berapakah   jumlah  karyawan  yang  bekerja  dalam  perusahaan  percetakan ini? 

3. Apakah situasi pasar, para pesaing mempengaruhi  penetapan harga jual pesanan? 

4. Apakah ada jumlah minimum yang ditetapkan perusahaan dalam menerima order 

 pesanan? Jika ada, berapa? 

5. Apakah perusahaan berproduksi dalam jumlah tetap atau hanya berdasarkan 

 pesanan yang diterima perusahaan? 

6. Apakah jenis dan jumlah produk yang dipesan selalu mempengaruhi penetapan 

 harga jual pesanan? 

7. Apa saja aktivitas pemasaran yang ditempuh perusahaan? Lewat majalah, brosur, 

 atau cara yang lain?  

8. Apakah dalam setiap memproduksi suatu pesanan, terlebih dahulu perusahaan 

 membuat perkiraan harga pokok standar, yang berguna sebagai anggaran biaya 

 dan dasar dalam menetapkan harga jual pesanan? 
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9. Dalam setiap memproduksi  pesanan, apakah perusahaan menggunakan sumber 

 daya yang berbeda-beda, sehingga harga jual tiap-tiap pesanan berbeda? 

10. Apakah sistem harga pokok standar, baik untuk bahan baku, tenaga kerja, dan 

 overhead pabrik digunakan sebagai pedoman dalam menentukan harga jual? 

11. Apakah perusahaan menggunakan alat bantu job cost sheet dalam mencatat setiap 

 perhitungan yang dilakukan perusahaan? 

12. Apakah pembeli yang memesan produk dapat mendesain sendiri atau perusahaan 

 yang harus mendesain produk tersebut, dan apakah dikenakan harga yang 

 berbeda? 

13. Apakah harga pokok standar merupakan jumlah perhitungan biaya bahan baku, 

 tenaga kerja langsung, biaya overhead pabrik, dan biaya komersil? 

14. Apakah perusahaan menggunakan dasar tertentu dalam penentuan tarif biaya 

 tenaga kerja langsung? Jika ya, apa yang menjadi dasar penentuan tarif tersebut? 

15. Apakah semua biaya yang telah dikeluarkan perusahaan dapat ditutupi oleh harga 

 jual pesanan tersebut? 
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