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1. ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana gambaran value 
Schwartz pada dewasa awal keturunan Arab di Kota Jakarta. Sampel penelitian 
ini adalah 204 orang dewasa awal yang ber-etnis Arab di Kota Jakarta dengan 
usia 18-30 tahun. Penelitian ini dikelompokkan pada penelitian survey, semua 
anggota populasi yang memenuhi karakteristik penelitian dijadikan sampel.

Teori yang digunakan adalah value dari Schwartz (1990). Value pada 
penelitian ini terdiri atas 10 tipe value, yaitu self-direction, stimulation, 
hedonism, achievement, power, tradition, conformity, security, benevolence dan 
universalism value. 

Alat ukur yang digunakan adalah Portrait Value Quetionnaire (PVQ) 
yang dikembangkan oleh Schwartz (1992). Metode yang digunakan pada 
penelitian ini adalah metode deskriptif dengan menggunakan teknik survei. 
Sementara data yang didapat berskala ordinal dan diolah dengan mencari mean, 
korelasi dan Smallest Space Analysis.

Berdasarkan pengolahan data diperoleh content, structure, dan 
hierarchy value. Pada content teridentifikasi sepuluh tipe value Schwartz dan 
terdapat beberapa item value yang tidak berada pada regionnya. Pada structure 
teridentifikasi hubungan compatibilities sesuai dengan teori Schwartz, sementara 
pada hubungan conflict hanya teridentifikasi dua tipe value. Hierarchy value 
pada penelitian ini adalah universalism, conformity, security, benevolence, self-
direction, stimulation, tradition, achievement, hedonism, dan power value. Data 
yang mempengaruhi perkembangan value pada dewasa awal adalah kebudayaan 
Arab, globalisasi serta usia; self direction value pada usia 26-30 tahun lebih 
diutamakan dibanding usia 18-25 tahun, jenis kelamin; security value pada 
perempuan lebih diutamakan dibanding laki-laki, status sosial ekonomi; security 
value pada yang berpenghasilan menengah bawah dan menengah atas lebih 
diutamakan dibanding pada yang berpenghasilan tinggi, self direction value pada 
yang berpenghasilan tinggi lebih diutamakan dibanding yang berpenghasilan 
menengah bawah dan menengah atas. 

Saran yang diajukan adalah melakukan penelitian yang lebih mendalam 
terhadap hubungan antara value Schwartz dengan faktor-faktor yang 
mempengaruhi value, seperti: usia, jenis kelamin, status sosial ekonomi, tempat 
tinggal atau relasi sosial dengan budaya lain. Bagi dewasa awal yang berlatar 
belakang budaya Arab di Jakarta agar mampu mengenali gambaran value 
Schwartz pada diri mereka dan mengantisipasi pengaruh globalisasi dalam 
rangka memelihara value yang dimiliki dan penyesuaian diri dengan lingkungan. 
Bagi orang tua Jama’ah agar dapat mengetahui gambaran value Schwartz pada 
Jama’ah yang berada pada dewasa awal di Jakarta sehingga budaya Arab dapat 
lebih diintegrasikan kepada generasi muda
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