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ABSTRACT 

Dalam  tugas akhir  ini  saya membahas  semiotik  dalam  iklan  rokok. Saya 

membahas bagaimana sebuah iklan rokok menyampaikan konsep atau pesan yang 

terdapat  dalam  iklan  tersebut  melalui  gambar  dan  tagline  yang  terdapat  di 

dalamnya.  Saya  membahas  bagaimana  perpaduan  keduanya  dapat  dengan  tepat 

menyampaikan pesan yang terdapat di dalam iklan tersebut kepada pembaca. 

Ada empat buah data yang saya bahas dalam tugas akhir ini. Keempat data 

tersebut merupakan  iklan  rokok dari  luar negeri. Selain  itu ada satu  iklan  rokok 

yang  ditujukan  khusus  untuk  kaum  wanita.  Setelah  melakukan  penelitian,  saya 

menemukan bahwa meskipun  setiap  rokok memberikan  dan memiliki  rasa  yang 

hampir  sama,  ternyata  setiap  iklan  rokok menjelaskan  rasa  tersebut dengan cara 

yang berbeda­beda. Saya juga menemukan bahwa hampir setiap elemen yang ada 

di dalam iklan tersebut saling mendukung, bahkan penggabungan antara kata­kata 

dengan  gambar  dan  warna  memberikan  penekanan  akan  sebuah  pesan  inti.  Di 

samping itu, saya menemukan bahwa beberapa elemen yang terdapat dalam iklan 

rokok ternyata bersifat persuasif.


