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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui gambaran value Schwartz pada 
pria dewasa madya Batak Toba di gereja ‘X’ di Bandung. Sampel penelitian ini 
adalah 200 orang pria Batak Toba di gereja ‘X’ di Bandung dengan usia antara 
35-65 tahun. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode survei 
deskriptif.

Teori yang digunakan adalah value dari Schwartz (1990). Value pada 
penelitian ini terdiri atas 10 tipe value, yaitu value self-direction, stimulation, 
hedonism, achievement, power, tradition, conformity, security, benevolence dan 
universalism. 

Alat ukur yang digunakan adalah Portrait Value Quetionnaire (PVQ) 
yang dikembangkan oleh Schwartz (1992). Metode yang digunakan pada 
penelitian ini adalah metode deskriptif dengan menggunakan teknik survei. 
Sementara data yang didapat berskala ordinal dan diolah dengan mencari mean, 
korelasi dan Smallest Space Analysis. Teknik sampling yang digunakan adalah 
purposive sampling. 

Berdasarkan pengolahan data, didapatkan content, structure, dan 
hierarchy value. Dalam content ada beberapa item value yang tidak berada pada 
regionnya,  seperti dikatakan Schwartz (1990). Pada region univesalism value  
terdapat item  conformity value. Pada region hedonism value terdapat item 
security  dan stimulation value. Pada region conformity value terdapat item 
universalism value. Dalam power value terdapat item security value. Terakhir, 
pada region security value terdapat item conformity, power, universalism, 
tradition, dan benevolence value.

 Pada structure teridentifikasi hubungan compatibilities sesuai dengan 
teori Schwartz, sementara hubungan conflict sangat kecil dan tidak significant,
sehingga dapt diabaikan.  Hierarchy value pada penelitian ini adalah security, 
conformity, universalism, benevolence, tradition, self-direction, achievement, 
stimulation, power dan hedonism value.

Saran bagi penelitian selanjutnya adalah melakukan penelitian lebih 
mendalam terhadap hubungan antara value Schwartz dengan faktor-faktor yang 
mempengaruhi value, seperti: memiliki teman sebaya Batak Toba dan tingkat 
pendidikan terakhir. Selain itu, bagi pria dewasa madya Batak Toba di gereja ‘X’ 
di Bandung dapat mengadakan pertemuan dalam rangka menyesuaikan values 
yang dimilikinya dengan perkembangan zaman agar tetap dapat beradaptasi.
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