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ABSTRAKSI

Anggaran Biaya Operasional Sebagai Alat Pengendalian Untuk Meningkatkan

Laba Perusahaan

Suatu perusahaan baik perusahaan swasta ataupun perusahaan pemerintah
didirikan untuk memperoleh laba yang layak dari hasil operasinya. Untuk mencapai
tujuan itu, diperlukan adanya penanganan yang baik dari semua sektor yang menyangkut
aktivitas perusahaan tersebut. Salah satu cara agar agar industri-industri ini dapat
beroperasi dengan efisien dan efektif adalah perencanaan dan pengendalian biaya
operasional perusahaan secara baik dan tepat. Pada umumnya, tujuan akhir suatu
perusahaan adalah mencapai laba yang ditargetkan sebelumnya. Salah satu cara yang
ditempuh dalam usaha pencapaian laba perusahaan adalah meningkatkan penjualan dan
pengendalian anggaran biaya operasional.

Penulis mengambil satu hipotesis bahwa pengendalian anggaran biaya operasional
signifikan sebagai alat pengendalian untuk meningkatkan laba perusahaan. Yang menjadi
objek penelitian ini adalah Perusahaan AK Copy Centre di jalan Jendral Gatot Subroto
No. 70 Bandung. Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode analisis deksriptif
dan melakukan penelitian lapangan (Observasi, wawancara, dan kuesioner) dan
penelitian kepustakaan. Data-data tersebut kemudian diolah dengan menggunakan SPSS
dengan menggunakan uji korelasi Rank Speraman, untuk melihat hubungan antara dua
variabel.

Hasil pengujian hipotesis, menunjukkan derajat koefisien korelasi antara peranan
biaya operasional dan peningkatan efektifitas penjualan menunjukkan hasil akhir dengan
nilai Sig. (2-tailed) 0,039 karena Sig2tailed >α. Maka keputusan yang diambil adalah
menerima Ho dan menolak Hi, hal ini berarti pengendalian anggaran biaya operasional
berperan secara signifikan dalam meningkatkan laba perusahaan, dengan hubungan
korelasi bersifat positif yang berarti jika terdapat peningkatan pada pengendalian
anggaran biaya operasional maka akan terdapat peningkatan laba perusahaan dan begitu
juga sebaliknya. Oleh karena itu penulis menarik kesimpulan bahwa anggaran biaya
operasional berperan secara signifikan sebagai alat untuk meningkatkan laba perusahaan.
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