
 

iii 

ABSTRACT 

 

 

 
 Tugas akhir ini ditulis untuk memenuhi salah satu syarat kelulusan 

program sarjana di jurusan Sastra Inggris, Fakultas Sastra, Universitas 

Kristen Maranatha. 

 Penulis menganalisa pemakaian bahasa pada beberapa iklan yang 

ditujukan untuk perempuan. Proses linguistik yang digunakan dalam 

menganalisa iklan tersebut adalah Sosiolinguistik.  

 Dari pembahasan Sosiolinguistik, penulis menganalisa bahasa 

periklanan dengan melakukan pendekatan functions of speech. Functions of 

speech terdiri dari enam kategori, yaitu Referential, Expressive, Directive, 

Poetic, Metalinguistic dan Phatic.  

 Dalam periklanan, terkadang kita kurang mengerti dengan maksud 

iklan itu, tetapi dengan menggunakan teori functions of speech, kita dapat 

lebih mengerti pesan apa yang ingin disampaikan oleh iklan tersebut.   

 Teknik functions of speech yang paling sering digunakan dalam 

periklanan adalah Referentia,l yang memberikan informasi mengenai suatu 

produk karena melalui informasi yang diberikan kita dapat lebih mengenal 

fungsi dan keunggulan produk tersebut sebelum kita memutuskan untuk 

membelinya.  
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