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ABSTRACT 

Di dalam tugas akhir ini, saya menganalisis bahasa yang digunakan dalam 

teks pada iklan cetak di majalah dewasa. Iklan yang saya pilih adalah iklan yang 

produknya ditujukan untuk orang dewasa. Saya hanya mefoukuskan penelitian 

pada iklan orang dewasa karena iklan tersebut memiliki banyak hal menarik untuk 

didiskusikan. 

Ada banyak cara untuk dapat menganalisis iklan cetak, diantaranya adalah 

dengan menganalisis bahasa yang digunakan. Dengan menggunakan bahasa 

tertentu, sebuah iklan cetak dapat mempengaruhi pembaca untuk membeli produk 

yang diiklankan tersebut. Saya dalam hal ini menganalisis fungsi-fungsi bahasa 

yang digunakan dalam sebuah teks iklan cetak. Saya menganalisis iklan cetak ini 

dengan menggunakan teori Functions of Speech. Saya juga menganalasis 

bagaimana sebuah teks dalam iklan cetak dapat mempengaruhi pembaca. 

Setelah menganalisis semua iklan cetak yang saya miliki, saya 

menyimpulkan bahwa Functions of Speech yang paling banyak digunakan adalah 

Referential Function. Ini disebabkan karena banyak konsumen ingin mengetahui 

secara detail informasi mengenai produk yang ditawarkan. 

 

 

 

 


