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• Some see tea. We see technology. 
Origin, Nighttime antioxidant mask. 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to see tea and see technology. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………….. 

 

 

• Twice a day! 
Clinique. Skin Care 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to use this product twice a day. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………… 
 

 

•  “My skin is pampered with moisture each time I cleanse” 
SK‐II 



 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to cleanse. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. …………... 

 

 

• “Be fabulash” 
Revlon, mascara 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to be fabulous after using this product. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………….. 

 

 

• Stay busy. Stay beautiful. No sweat. 
Revlon. Light MakeUp 

 



After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to stay busy, beautiful but no sweat. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. …………….. 

 

 

•  “why wait weeks for results?” 
Maybelline. Foundation 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you not to wait a weeks to see results. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ……………….. 

 

 

 

 

 

 



• 12X more volume for your lashes. Dare to shock! 
Loreal, Volume shocking 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to have 12X more volume for your lashes and challenge us to 
shock. 

c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 
remember this product. 

d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 
the text feel. 

e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. …………….. 

 

 

• Lead a colorful life. 
Estee Lauder, pure color lipstick. 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to lead your life with a colorful color of this lipstick. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ……………….. 

 

 

• See more lift. Feel firmer. 



92% of women do. 

Estee lauder, Ultra firing Moisturizers. 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to see more lift and feel firmer on your face. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………………. 

 

 

• Our pink is pinker. 
Australis. 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to use the pink color. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. …………….. 

 

• Only a moisturizing essence could make lip this smooth and tender 
Kanebo 



 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to have a smooth and tender lip after use this product. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ……….. 

 

 

• In just 5 minutes, the power to restructure your skin. 
Loreal, Anti‐aging 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a.   The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to restructure your skin. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………… 

 

 

 

• Maybe she’s born with it. Maybe it’s Maybelline.  
Maybelline.  



After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a.   The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to born with Maybelline. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………… 

 

 

• Your secret to looking younger – longer 
Estee Lauder 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to looking younger for a long period of time. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………… 
 

 

• Say Yes to great skin. 
Clinique, Skin Care 

 



After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you have a great skin. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. …………... 
 

 

• STAY GORGEOUS. STAY CREAMY. STAY ON. 
Revlon, Lipcolor 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 

a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to stay gorgeous, stay creamy, and stay on. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. …………... 
 

 

• “I like makeup that doesn’t feel like makeup.” 
SK‐II, Foundation 

 

After reading the text, what is the reason which makes you attracted to buy this product? 
(You can choose more than 1) 



a. The text gives enough information for you to believe that this product is a good 
quality and appropriate with your desire. 

b. The text orders you to feel this makeup which does not feel like the other makeup. 
c. The text is unique (ear catching or eye catching) which makes you always 

remember this product. 
d. Because after reading the text you feel happy or satisfied, just like the speaker in 

the text feel. 
e. The text makes you feel always close or comfortable with this product. 
f. ………… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



No Product Tagline Function 
1. 
 
 
2. 
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4. 
 
 
 
 
5. 
 
 
 
6. 
 
 
 
7. 
 
 
8. 
 
 
9 
 
 
 
10. 
 
 
11. 
 
 
12 
 
 
13. 
 
14. 
 
 
15. 
 
 
16. 

Origin, Nighttime 
antioxidant mask 
 
Clinique, Skin care 
 
 
SK-II, Facial treatment 
cleanser 
 
Revlon, Mascara 
 
 
 
 
Revlon, Light make up 
 
 
Maybelline, Foundation 
 
 
Loreal, Volume 
shocking 
 
Estee Lauder, Pure color 
lipstick 
 
Estee Kauder, Ultra 
firming moisturizer 
 
 
Australis, Lipstick 
 
 
Kanebo, Lipstick 
 
 
Loreal, Anti-aging 
 
 
Maybelline, Foundation 
Estee Lauder, Advance 
night 
 
Clinique, Skin care 
 
 
Revlon, Lipcolor 
 
 
SK-II, Foundation 

Some see tea. We see technology. 
 
 
Twice a day. 
 
 
“my skin is pampered with moisture each 
time I cleanse” 
 
“Be Fabulash” 
 
 
 
 
Stay busy. Stay beautiful. No sweat. 
 
 
“why wait weeks for result” 
 
 
 
12X more volume for your lashes. Dare to 
shock! 
 
Lead a colorful life. 
 
 
See more lift. Feel firmer. 92% of women 
do. 
 
 
Our pink is pinker. 
 
 
Only a moisturizing essence could make 
lip this smooth and tender. 
 
In just 5 minutes, the power to restructure 
your skin. 
 
Maybe she’s born with it. Maybe it’s 
Maybelline. 
Your secret to looking younger-longer. 
 
Say YES to great skin. 
 
 
STAY GORGEOUS. STAY CREAMY. 
STAY ON. 
 

Referential (66.6%) 
Poetic (50%) 
 
Directive (80%) 
Referential (66.6%) 
 
Referential (86.6%) 
Expressive (40%) 
 
Directive (56.6%) 
Poetic (50%) 
Referential (56.6%) 
Expressive (10%) 
 
Referential (73.3%) 
Poetic (73.3%) 
Directive (56.6%) 
 
Referential (66.6%) 
Directive (43.3%) 
Expressive (36.6%) 
 
Referential (86.6%) 
Directive (50%) 
 
Referential (36.6%) 
Directive (86.8%) 
 
Referential (83.3%) 
Directive (50%) 
Poetic (13.3%) 
 
Poetic (86.6%) 
Referential (56.6%) 
 
Referential (90%) 
 
 
Referential (96.6%) 
 
 
Poetic (80%) 
Referential (3.3%) 
Referential (63.3%) 
Poetic (13.3%) 
 
Directive (66.6%) 
Referential (66.6%) 
 
Poetic (80%) 



 
 
17. 

 “I like makeup that doesn’t feel like 
makeup” 

Referential (63.3%) 
 
Expressive (63.3%) 
Referential (13.3%) 

 

 


