
ABSTRAK 
 

 Salah satu kegiatan penting dalam suatu perusahaan adalah kegiatan 
penjualan, karena aktivitas penjualan merupakan sumber utama pendapatan 
perusahaan. Agar suatu penjualan dapat dikelola secara efektif, maka perlu adanya 
suatu sistem yang dapat membantu terciptanya kondisi yang diharapkan, salah 
satunya adalah dengan sistem informasi akuntansi yang baik dan memadai. 
Berdasarkan pemikiran diatas, maka penulis mencoba melakukan penelitian pada 
perusahaan perseorangan Power Speed Racing yang hasilnya dituangkan dalam 
skripsi dengan judul “PERANAN SISTEM INFORMASI AKUNTANSI 
PENJUALAN DALAM MENUNJANG EFEKTIVITAS PENJUALAN 
PERUSAHAAN.” 
 Dalam penulisan skripsi ini, ruang lingkup penelitian dibatasi pada 
pembahasan masalah pelaksanaan sistem informasi akuntansi dalam menunjang 
efektivitas penjualan spare part (perlengkapan) kendaraan bermotor, aktivitas 
penjualan dan peranan sistem informasi akuntansi dalam menunjang efektivitas  
penjualan spare part (perlengkapan) dalam perusahaan Power Speed Racing. 
Penulis menggunakan metode deskriptif analitis Pengujian hipotesis dilakukan 
dengan metode analisis regresi linear sederhana atau dapat pula dengan uji 
hipotesis (uji t). Dimana hasil mengolah data menggunakan analisis regresi 
menghasilkan tingkat signifikasi sebesar 0,034 untuk nilai t-nya. Oleh karena 
0,034 lebih kecil dari 0.05, maka Ho dapat ditolak. Selanjutnya dari hasil statistik 
t hitung ternyata lebih besar daripada statistik t tabel (2,227 > 1,697), maka Ho 
ditolak, dan H1 diterima, sehingga hipotesis yang dikemukakan penulis dapat 
diterima, maka sistem informasi akuntansi sangat berperan dalam menunjang 
efektivitas penjualan. 
 Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan, penulis 
melihat bahwa sistem informasi akuntansi yang diterapkan oleh perusahaan 
Power Speed Racing dapat menunjang efektivitas penjualan. Sehubungan dengan 
hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan, hipotesis yang semula diajukan 
yaitu: “sistem informasi akuntansi penjualan yang diterapkan secara memadai 
dapat berperan dalam menunjang efektivitas penjualan” dapat diterima.  
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