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ABSTRAK 

 

 

 Perkembangan Industri yang sangat ketat pada saat ini menuntut setiap perusahaan  

untuk dapat bersaing dengan sebaik-baiknya. Salah satu cara agar perusahaan mampu 

bersaing dalam segala hal, yaitu dengan menilai efisiensi dan efektifitas perusahaan. 

Dengan dasar pemikiran tersebut, maka penulis tertarik untuk membahas topik 

“Analisis Laba Kotor Terhadap penilaian Efisiensi dan Efektifitas Bagian Produksi dan 

Bagian Penjualan”. Dalam penelitian ini, penulis memilih perusahaan susu PT Ultrajaya Milk 

Industry & Trading Company yang berlokasi di Padalarang sebagai subjek penelitian. 

Adapun metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif analisis, dimana data 

yang diperoleh akan dikumpulkan, disajikan, serta dianalisis sehingga dapat memeberikan 

gambaran yang cukup terhadap objek yang diteliti dan kemudian dapat ditarik kesimpulan. 

Dari penelitian yang dilakukan penulis dapat menyimpulkan bahwa salah satu alat 

yang dapat digunakan untuk menilai efisiensi dan efektifitas perusahaan adalah dengan 

menggunakan analisis laba kotor. Maka analisis laba kotor disini berperan sebgai alat untuk 

menilai efisiensi dan efektifitas perusahaan, terutama bagian produksi dan bagian penjualan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa perubahan dalam laba kotor yang diperoleh 

perusahaan merupakan suatu hasil dari peningkatan atau penurunan efisiensi dan efektifitas 

yang terjadi pada bagian produksi dan penjualan. 
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