ABSTRAK

Tujuan utama perusahaan adalah mendapatkan laba yang optimal dengan
biaya yang efisien untuk memperoleh laba yang optimal perusahaan melakukan
penjualan, yang merupakan aktivitas yang terpenting dalam setiap perusahaan. Hasil
penjualan suatu produk merupakan sumber pendapatan bagi perusahaan dalam
mengembangkan kemajuan usahanya. Dalam mencapai tujuan tersebut, sasaran
perusahaan harus dikelola secara efekif dengan menjalankan fungsi-fungsi
manajemen yaitu perencanaan, pengorganisasian, dan pengendalian agar produk
dapat meraup pangsa pasar, bersaing dengan produk yang sejenis, menghasilkan
kualitas produk yang unggul.

Anggaran digunakan sebagai alat bantu manajemen dalam menjalankan fungsi
perencanaan dan pengendalian kegiatan perusahaan. Kunci anggaran perusahaan
adalah anggaran penjualan sanggat bermanfaat pada PT. “X”, dimana perusahaan
memiliki perencanaan yang lebih terarah dan teratur, dalam perencanaan terkandung
tujuan bersama yang telah disepakati menjadi pedoman kerja yang mendukung
terciptanya koordinasi yang baik antara setiap bagian dalam suatu perusahaan,
sehingga pengendalian terhadap kegiatan penjualan dapat dilakukan efektif dan
efisien.

Penulis melakukan penelitian yang mebahas tentang “Manfaat Anggaran
Penjualan sebagai Alat Bantu Manajemen dalam Menunjang Efektivitas
Pengendalian Penjualan” pada PT. “X” yang beralokasi di Bandung yang kegiatan
usahanya memproduksi majalah rohani remaja maupun dewasa.

Motode penelitian yang digunakan penulis adalah metode deskriptif analitis
yaitu menyelidiki, mengumpulkan, menyusun serta menganalisa masalah sehingga
dapat memberikan gambaran yang cukup jelas atas objek, dengan penelitian
mengadakan pengamatan secara langsung (observasi), wawancara langsung dengan
pihak yang berwenang, dan studi kepustakaan.

Hasil penelitian didapat anggaran penjualan yang dianalisis, penulis meneliti
bahwa aktivitas penjualan tahun 2003, 2004, 2005 telah efektif karena tidak melebihi
batas toleransi penyimpangan yang ditetapkan. Kesimpulan bahwa manfaat anggaran
penjualan pada PT. “X” menunjang efektifitas pengendalian penjualan dan menilai
bagaimana manfaat anggaran penjualan sebagai alat bantu manajemen untuk
mencapai efektivitas pengendalian penjualan.
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