ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan pada PT. Cisangkan yang bergerak di bidang industri genteng
beton. Permasalahan yang muncul adalah berapa penjualan yang harus dicapai sehingga
dapat mencapai tingkat laba yang diingikan. Dihadapkan pada masalah ini penulis tertarik
dengan analisa break-even point yang dapat memberikan gambaran mengenai tingkat
penjualan yang harus dicapai pada titik impas.

Pada perhitungannya penulis harus menggolongkan biaya-biaya ke dalam biaya tetap,
biaya variabel, dan biaya semi variabel. Biaya semivariabel diuraikan menjadi biaya tetap dan
biaya variabel dengan metode analisis regresi sehingga didapat persamaan Y = 73.823.796 +
107.62 X, dimana Y adalah biaya semi variabel, a adalah biaya tetap, b adalah biaya variabel,
dan X adalah volume.

Data tersebut diterapkan dalam analisa break-even point tingkat break even point pada
sebesar Rp 6.508.418.125 atau sejumlah 2.603.367,25 unit, dengan marjin kontribusi per unit Rp
709,28, dan marjin pengaman sebesar Rp 5.011.699.375. Titik impas tersebut dapat berubah karena
faktor-faktor yang mempengaruhinya antara lain: biaya tetap, biaya variabel, harga jual, dan
komposisi penjualan. Oleh karena itu, diperlukan analisa break-even point untuk memberikan dasar
yang kuat bagi perusahaan untuk merencanakan laba yang akan dicapai.
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