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ABSTRAKSI 

 

Indonesia adalah kepulauan yang paling besar di dunia, yang merupakan 

negara kelautan yang kaya akan sumber daya lautnya dan menjadi salah satu negara 

pengekspor terbesar di dunia. Indonesia memiliki potensi dan peluang yang besar 

dalam mengembangkan sector perikanan. Hal ini dilihat dari sisi sumber daya laut 

yang dimiliki Indonesia, selain jumlahnya, jenis ikannya pun beraneka ragam. 

Dalam pelaksanaan aktivitas-aktivitas perusahaan agar berjalan mengarah 

pada tujuan perusahaan, dituntut ketepatan anggaran penjualan dalam menunjang 

efektifitas pengendalian penjualan. 

Tujuan dilakukan penelitian ini, yaitu untuk mengetahui ketepatan dan 

keakuratan anggaran penjualan yang direncanakan untuk menunjang efektivitas 

pengendalian penjualan. Metode penelitian yang dilakukan ada 2 macam, yaitu 

penelitian kepustakaan dan penelitian lapangan . Analisa yang dilakukan dengan 

menggunakan perhitungan indeks variasi kualitatif Muller S. 

Hasil perhitungan dapat disimpulkan bahwa anggaran penjualan sangat 

berperan dalam menunjang efektivitas pengendalian penjualan. Hal ini dapat dilihat 

dari perhitungan indeks variasi kualitatif yaitu variabel independen sebesar 82,63% 

dan variabel dependen sebesar 80,37%, dimana asosiasi sebesar 51%-75% merupakan 

asosiasi yang cukup kuat, di samping itu asosiasi yang ≥ 60% berarti pengendalian 

penjualan perusahaan sangat memadai.  

Anggaran penjualan yang dilaksanakan oleh PT. X memiliki peranan yang 

positif dalam meningkatkan efektivitas pengendalian penjualan. 

Dengan demikian, diharapkan PT. X dapat menyusun angggaran lebih baik 

lagi dengan melihat pengalaman-pengalaman di tahun-tahun sebelumnya.  

 

Kata kunci: Anggaran, Pengendalian, dan Pengendalian Penjualan. 
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