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ABSTRAK 

 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peranan analisis cost-volume-

profit sebagai alat dalam membantu manajemen meningkatkan laba, di mana yang 

menjadi objek penelitian adalah distributor PT CWI untuk wilayah kotamadya dan 

kabupaten Bandung yang bergerak di bidang distribusi manufaktur sabun krem 

dan deterjen produksi PT CWI yang terletak di Bandung. 

 Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif analitis di mana penulis mengumpulkan data-data dari perusahaan, 

mengamati kegiatan perusahaan, dan wawancara dengan bagian yang terkait 

dengan masalah yang dibahas, serta mempelajari literatur, majalah, catatan kuliah, 

maupun referensi lainnya untuk menunjang penelitian ini. 

 Penelitian yang dilakukan memberi hasil bahwa selama ini, perusahaan 

tidak pernah melakukan analisis terhadap laba menggunakan metode analisis cost-

volume-profit. Terlihat dari penggolongan biaya yang tidak berdasarkan perilaku 

biaya, yang menggolongkan biaya menjadi biaya tetap dan biaya variabel. Selama 

ini, dalam menganalisis laba, perusahaan hanya melakukan analisis laba 

berdasarkan laba tahun sebelumnya, kondisi pasar, dan persaingan dengan 

manufaktur sejenis lainnya. Selain itu pula, kenaikan harga produk ditentukan 

oleh perusahaan pusat sehingga distributor tidak bebas dalam menaikkan harga. 

 Berdasarkan hasil penelitian yang didapat, dapat ditarik kesimpulan bahwa 

analisis cost-volume-profit bisa berperan dalam pengambilan keputusan bagi 

manajemen untuk meningkatkan laba perusahaan di masa mendatang. Di mana, 

dengan menggunakan analisis cost-volume-profit diperoleh beberapa alternatif 

tindakan yang bisa diambil oleh manajemen melalui analisis break even point 

yang ada di dalamnya. Bila manajemen mengambil tindakan yang tepat dari 

alternatif yang tersedia, maka tujuan perusahaan untuk meningkatkan laba 

diharapkan dapat tercapai. Tercapai tidaknya laba dipengaruhi juga oleh faktor 

eksternal dan internal perusahaan.  

Dari pembahasan yang dilakukan penulis, ada beberapa alternatif yang 

bisa diambil oleh perusahaan. Untuk perubahan yang ditimbulkan dari satu faktor, 

perusahaan bisa mendapatkan laba tertinggi yaitu sebesar Rp 5.160.282.590 jika 

mampu meningkatkan volume penjualan untuk tiap produk sebesar 10 %. Untuk 

perubahan yang ditimbulkan lebih dari satu faktor, peningkatan semua komponen 

biaya tetap sebesar 10 % dan harga jual sebesar 8 %, perusahaan memperoleh laba 

tertinggi yaitu sebesar Rp 5.042.603.758,00. 

 

Kata kunci: Cost-volume-profit, break even point 
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