
ABSTRAK 
 
 
 

Setiap perusahaan pada umumnya bertujuan untuk memperoleh laba yang 
maksimal yang dapat digunakan untuk memperluas usahanya dan bagi kelangsungan 
hidup perusahaan itu sendiri. Laba dipengaruhi oleh tiga faktor, yaitu harga jual, 
biaya, dan volume penjualan, yang masing-masing saling berkaitan. Karena itu setiap 
perusahaan harus mampu mempertahankan kelangsungan hidupnya dengan cara 
merencanakan volume penjualan dan meningkatkan laba usahanya. Alat analisis yang 
dapat digunakan menghubungkan biaya, volume dan laba perusahaan dalam satu 
kesatuan lazim disebut analisis Biaya-Volume-Laba. 

Penelitian ini dilakukan pada PT. “X” yang merupakan salah satu perusahaan 
yang bergerak dalam bidang industri tekstil. Permasalahan yang dihadapi pihak 
manajemen adalah belum adanya penggunaan suatu analisis untuk perencanaan laba 
jangka pendek yang lebih baik. Hal ini mendorong diterapkannya analisis biaya-
volume-laba yang bermanfaat dalam pengendalian biaya, penentuan jumlah target 
penjualan (pesanan), perencanaan laba jangka pendek, dan lain-lain. 
Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif 
analitis di mana penulis mengumpulkan data-data dari perusahaan, mengamati 
kegiatan perusahaan, dan wawancara dengan bagian yang terkait dengan masalah 
yang dibahas, serta mempelajari literatur, majalah, catatan kuliah, maupun referensi 
lainnya untuk menunjang penelitian ini. 

Dari hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis, dapat disimpulkan bahwa  
PT. “X”  telah menggolongkan biaya-biaya yang terjadi menjadi biaya tetap dan 
biaya variabel, namun belum ada penggolongan biaya semivariabel sehingga penulis 
membantu memisahkan biaya semivariabel ke dalam biaya tetap dan biaya variabel 
dengan menggunakan metode kuadrat terkecil (least square method) untuk data 
keuangan perusahaan. Selama ini dalam menganalisis laba, perusahaan hanya 
melakukan analisis laba berdasarkan laba tahun sebelumnya, kondisi pasar, dan 
persaingan dengan manufaktur sejenis lainnya. 

Sebagai kesimpulan akhir hasil penelitian, penulis menyarankan agar 
perusahaan melakukan pemisahan biaya semivariabel sehingga penggolongan biaya 
dilakukan secara tepat. Penerapan analisis biaya-volume-laba berperan bagi 
manajemen dalam pengambilan keputusan, berkaitan dengan pencapaian laba 
perusahaan di masa mendatang. Melalui penerapan analisis biaya-volume-laba 
diperoleh beberapa alternatif tindakan yang bisa diambil oleh manajemen melalui 
analisis break even point. Apabila manajemen mengambil tindakan secara tepat 
berdasarkan alternatif yang tersedia, maka tujuan perusahaan untuk meningkatkan 
laba diharapkan dapat tercapai. Tercapai tidaknya laba dipengaruhi juga oleh faktor 
eksternal dan internal perusahaan. 
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