ABSTRAKSI

Perkembangan dunia usaha pada saat ini sangat pesat, banyak bermunculan
perusahaan sejenis yang mengakibatkan tingkat kompetisi antar perusahaan tersebut
semakin meningkat. Untuk menjaga agar kelangsungan hidup perusahaan tetap terjamin
atau lebih baik lagi maka pihak manajemen perusahaan dituntut untuk dapat melakukan
aktivitasnya secara efektif dan efesien. Pada umumnya, tujuan akhir suatu perusahaan
adalah mencapai laba yang ditargetkan sebelumnya. Salah satu cara yang ditempuh dalam
usaha mencapai laba perusahaan adalah meningkatkan penjualan dan pengendalian
penjualan. Penelitian ini dilakukan pada PT. Daya Mandiri Putra, yaitu sebuah
perusahaan yang bergerak di bidang distributor farmasi, consumer good, food, dan baby
product. Tujuan penelitian pada PT. Daya Mandiri Putra adalah :

“Mengetahui peranan Anggaran Penjualan dalam meningkatkan pengendalian
penjualan pada PT. Daya Mandiri Putra”

Dari hasil penelitian diperoleh bukti bahwa Anggaran Penjualan berperan dalam
meningkatkan pengendalian penjualan. Hal ini dapat dibuktikan dengan uji korelasi
Pearson sesuai kriteria yang dibahas, jika hasil kuesioner dibawah 0.05 maka
menunjukan bahwa Anggaran Penjualan canvas yang disusun dengan memadai akan

berperan dalam meningkatkan pengendalian penjualan pada PT. Daya Mandiri Putra.
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