ABSTRAK

PERANAN ANGGARAN BIAYA PROMOSI SEBAGAI ALAT BANTU
PENGENDALIAN MANAJEMEN DALAM MENINGKATKAN
PENJUALAN

Pada masa sekarang yang akan memasuki masa era globalisasi ini, banyak
perusahaan berkembang dengan pesat seiring dengan semakin pesatnya
perkembangan teknologi dan informasi yang juga dapat meningkatkan kualitas
produk dan pelayanan sehingga akan berdampak pada semakin ketatnya
persaingan usaha. Untuk menghadapi persaingan yang semakin ketat dalam bisnis
otomotif, Manajer Pemasaran dituntut untuk terus mengembangkan diri dan
meningkatkan aktivitas pemasaran dalam menganalisis situasi dan kondisi yang
akan dihadapi agar bisa bertahan dan mengembangkan usahanya. Salah satu
strategi yang ditempuh untuk menghadapi persaingan yang semakin meningkat
adalah mengenai kebijakan promosi.

Kegiatan promosi merupakan suatu komunikasi dari pihak produsen kepada
konsumen mengenai kegunaan, kualitas, harga, temapt dimana pembelian
dilakukan, serta informasi produk lainnya. Dalam promosi dikenal empat alat,
yaitu: sales promotion, advertising, personal selling, dan public relation.
Perusahaan harus dapat menentukan alat yang tepat dari alat-alat promosi tersebut,
sehingga perusahaan dapat melakukan kegiatan promosi dengan efektif dan
efisien. Oleh karena itu, perusahaan perlu mengadakan perencanaan dan
pengendalian aktivitas promosi yang tepat sehingga biaya yang dikeluarkan dapat
meningkatkan penjualan. Penulis melakukan penelitian pada PT Pastika Pradipta
Andharu dengan tujuan untuk mengetahui “peranan anggaran biaya promosi
sebagai alat bantu pengendalian manajemen dalam meningkatkan penjualan.”

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif analisis dengan
pendekatan melalui metode studi kasus. Penulis mencoba untuk menyusun,
mengelola, menganalisis serta menginterpretasikan fakta yang didapat guna
menjawab dan mengetahui hipotesis PT Pastika Pradipta Andharu. Pengumpulan
data dilakukan dengan kuesioner, wawancara dan observasi. Hal tersebut untuk
mengetahui hubungan antara dua variabel yaitu variabel independent : peranan
biaya promosi sebagai alat bantu manajemen dan variabel dependen : peningkatan
penjualan. Pengujian ini dilakukan dengan perhitungan persentase, dari hasil
pengujian tersebut dapat disimpulkan apakah Hy dapat diterima atau ditolak.

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang diperoleh dari PT Pastika
Pradipta Andharu. hasil perhitungan dengan menggunakan koefisien korelasi
Pearson dapat dilihat besarnya peranan anggaran biaya promosi (X) dalam usaha
meningkatkan penjualan (Y) vyaitu sebesar 0.026, sehingga dapat ditarik
kesimpulan bahwa H, ditolak. Dengan demikian, penulis dapat menarik
kesimpulan bahwa anggaran biaya promosi berperan dalam meningkatkan
penjualan.
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