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ABSTRAK  

Pabrik Margahayu Jaya Indah Plastik adalah sebuah perusahaan yang 
bergerak di bidang pembuatan kantong klip plastik. Sama seperti perusahaan 
komersil lainnya, tujuan utama perusahaan didirikan adalah untuk mendapatkan 
laba. Laba yang menjadi target utama perusahaan beroperasi, berkaitan erat 
dengan keberhasilan pencapaian volume penjualan produk yang ditargetkan. 

Perencanaan target penjualan menjadi penting sebagai langkah awal 
perusahaan dalam usaha mencapai laba. Salah satu alat analisis yang digunakan 
perusahaan sebagai alat bantu bagi manajemen dalam melakukan perencanaan 
target penjualan ialah analisis Break Even.  

Analisis Break Even membantu perusahaan dalam menentukan volume 
penjualan dan tingkat pendapatan impas dimana perusahaan tidak mengalami 
kerugian maupun keuntungan dalam operasinya. Analisis Break Even juga dapat 
digunakan untuk mengetahui tingkat penjualan minimum yang perlu dicapai 
untuk meraih laba yang diinginkan.  

Metodologi penelitian yang digunakan dalam melakukan penelitian ini 
adalah metoda deskriptif analitis, yaitu merupakan suatu metoda penelitian yang 
bertujuan untuk mengumpulkan serta menganalisis data atau informasi yang 
berhubungan dengan objek yang diteliti sehingga dapat memberi gambaran yang 
lebih jelas serta menarik simpulan terhadap objek penelitian tersebut.  

Sumber data penelitian yang digunakan dalam penelitian ini berupa data 
primer dan data sekunder. Data-data tersebut dikumpulkan dari hasil wawancara 
dan pengamatan langsung terhadap kegiatan operasional perusahaan, serta studi 
kepustakaan berupa literatur, buku-buku, internet dan juga catatan perkuliahan.  

Untuk melakukan analisis Break Even, biaya-biaya yang terjadi harus 
digolongkan sesuai dengan perilakunya, yaitu biaya tetap dan biaya variabel. Dari 
hasil penelitian, dapat diketahui bahwa perusahaan belum melakukan 
pengelompokkan biaya yang terjadi ke dalam biaya tetap dan biaya variabel. 
Dalam perencanaan volume penjualannya, perusahaan juga belum melakukan 
analisis Break Even. Perusahaan merencanakan target penjualan berdasarkan 
laporan laba rugi tahun lalu.  

Dari hasil perhitungan Break Even Point perusahaan untuk tahun 2005, 
dapat dilihat bahwa manajemen telah berhasil mencapai volume penjualan di atas 
titik impas. Namun untuk mengetahui dampak perubahan berbagai variabel titik 
Break Even tahun yang akan datang, maka perusahaan dapat mempedomani 
tingkat laju inflasi tahun yang lalu.  

Dengan adanya informasi yang didapat, penulis menyarankan agar 
perusahaan mempertimbangkan untuk menggunakan analisis Break Even dalam 
perencanaan target penjualannya. Dan juga disarankan agar perusahaan 
melakukan pengelompokkan biaya ke dalam biaya tetap dan biaya variabel guna 
memudahkan dilakukannya analisis Break Even. Dengan analisis Break Even, 
perusahaan dapat mengetahui pengaruh perubahan berbagai faktor terhadap nilai 
Break Even Point dan laba yang direncanakan. Dengan analisis Break Even ini, 
maka perusahaan diharapkan akan mendapatkan gambaran untuk pencapaian 
target penjualan di tahun 2006 serta tahun-tahun mendatang dengan lebih baik.
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