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ABSTRAK 

Dalam lingkungan persaingan yang kompleks dengan tingkat persaingan 

yang tinggi, menuntut para pengusaha untuk melakukan berbagai cara agar 

mampu bersaing dan meningkatkan penjualan. Salah satu cara yang digunakan 

oleh perusahaan Vannisa brownies yang membuka usaha skala rumah tangga ini 

adalah dengan membuka outlet sebanyak-banyaknya. Namun hal tersebut 

tentunya disertai berbagai pertimbangan menyangkut modal yang terbatas, resiko 

kegagalan, dan berbagai kendala lainnya. Oleh karena itu dengan menggunakan 

metode deskriptif-analitis, penulis berusaha mengumpulkan dan menganalisis data 

yang tersedia sehingga dapat memberikan gambaran yang cukup jelas atas objek 

yang diteliti. Dalam hal ini perusahaan menggunakan analisis Capital budgeting 

yang diantaranya adalah Payback period method, Accounting rate of return, 

Discounted cashflow—Net present value, dan Discounted cashflow—Internal rate 

of return. Keempat metode inilah yang digunakan untuk menilai kelayakan 

investasi perusahaan Vannisa. Dan hasil yang diperoleh dalam penelitian ini untuk 

Payback period method menunjukkan tingkat pengembalian selama 2 tahun 10 

bulan 3 hari, persentase Accounting rate of return method sebesar 84%, 

Discounted cashflow—Net present value method menunjukkan angka positif 

dengan discount rate 14% yaitu sebesar Rp. 1.602.389.507,41. dan Discounted 

cashflow—Internal rate of return method berada pada discount rate 29% yang 

didapat dengan cara interpolasi. Hasil yang didapat tersebut telah memenuhi 

syarat yang telah ditetapkan sehingga investasi ekspansi outlet baru layak untuk 

dilakukan. 

 

Kata kunci : Capital budgeting, Payback period method, Accounting rate of 

return method, Discounted cashflow—net present value, 

Discounted cashflow—Internal rate of return. 
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