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ABSTRAK 

 
Dalam mengambil suatu keputusan menerima atau menolak tawaran pesanan 

khusus maka pemilik membutuhkan infomasi yang bersifat kuantitatif. Tujuan 
penelitian skripsi ini adalah memberikan informasi kuantitatif mengenai keputusan 
yang bisa diambil dalam menerima atau menolak pesanan khusus, sekalipun harga 
jual yang diminta konsumen jauh di bawah harga jual reguler.  Informasi ini juga 
berguna bagi pemilik memprediksi kerugian yang mungkin timbul dan perolehan laba 
dari menerima atau menolak tawaran pesanan khusus.  

Metoda penelitian yang penulis lakukan adalah metoda deskriptif analitis.  
Pengumpulan data diperoleh berdasarkan hasil wawancara dengan pemilik 
percetakan, observasi, studi kepustakaan, dan dokumen-dokumen lainnya. 

Berdasarkan informasi dari pada penelitian tersebut maka dipeoroleh hasil 
penelitian sebagai berikut : tawaran pesanan khusus untuk Artpaper ukuran 60 dan 
210 gram dapat diterima dengan harga yang lebih besar dari Rp 55, - sampai Rp 202,-
. Laba kontribusi yang dihasilkan oleh masing – masing ukuran adalah Rp. 
15.587.538,- dan Rp 15.770.196,- 

Dari perolehan data-data diatas, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa tawaran 
pesanan khusus masih dapat diterima apabila harga yang diberikan tidak kurang dari 
yang telah ditentukan. Harga yang tercantum hanya mampu menutupi biaya variabel 
dan belum temasuk markup.  

Untuk penelitian selanjutnya penulis menyarankan agar pemilik 
mempertimbangkan tawaran pesanan khusus berdasarkan total biaya variabel yang 
dikeluarkan untuk memproduksi pesanan khusus tersebut. Dengan hanya 
memperhitungkan biaya variabel, harga pesanan khusus menjadi lebih kompetif dan 
relatif lebih murah dari harga produk reguler. 
Kata kunci : Markup 
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