ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui keputusan membeli siswa SMA
”X” Kota Bandung.

Rancangan penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif dengan
teknik survei. Pengambilan sampel dengan menggunakan metode purposive sampling
dan diperoleh sampel sebanyak 220 siswa. Untuk data Keputusan Membeli disusun
mengacu pada teori Bauran Pemasaran, yaitu 4 P (product, price, promotion, and
place) dari Phillip Kotler (2000:18). Selain itu terdapat pula alat ukur berupa
kuesioner identitas diri dan data penunjang. Data yang diperoleh diolah dengan
menggunakan perhitungan statistik dengan menggunakan rumus Rank Spearman.

Dari data yang telah diperoleh didapat reliabilitas 0,842 yang termasuk pada
kategori tinggi dan nilai validitas yang berkisar antara 0,311-0,879 yang artinya
item tersebut dapat digunakan untuk mengukur keputusan membeli.

Berdasarkan pengolahan data, diperoleh hasil keputusan membeli siswa dan
siswi SMA "X Kota Bandung adalah siswa dengan keputusan membeli kategori
tinggi dengan persentase sebesar 98,18 % dan siswa dengan keputusan membeli
kategori rendah sebesar 1,82 %.

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh,dapat ditarik kesimpulan yaitu
sebagian besar siswa SMA “X” Kota Bandung berada pada keputusan membeli
kategori tinggi terhadap deodorant “X” dan siswa SMA “X” memutuskan untuk
membeli deodorant “X” berdasarkan aspek product lalu diikuti oleh promotion,
place, dan price. Bagi para peneliti lain yang hendak meneliti selanjutnya dapat
dikembangkan menjadi suatu penelitian korelasi antara keputusan membeli dengan
marketing mix dll.
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