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ABSTRAK 
 
 

   Penelitian ini dilakukan untuk memperoleh gambaran value Schwartz pada 
siswa SMA Taman Madya Ibu Pawiyatan Yogyakarta.  
 Sampel dari penelitian ini adalah siswa SMA yang bersekolah di SMA Taman 
Madya Ibu Pawiyatan Yogyakarta. Penelitian ini termasuk dalam penelitian survei, 
semua anggota populasi yang memenuhi karakteristik  dijadikan sampel penelitian. 
 Alat ukur yang digunakan dalam penelitian ini adalah Portrait Value 
Quetionnaire (PVQ) dari Schwartz (2001).  

Berdasarkan hasil pengolahan data dengan menggunakan SSA Projection 
diperoleh hierarchy value system pada siswa  SMA Taman Madya Ibu Pawiyatan 
Yogyakarta ditemukan bahwa value yang diutamakan secara berturut-turut: security, 
universalism, conformity, self-direction, tradition, stimulation, benevolence, 
achievement, hedonism, dan power value. Faktor-faktor mempengaruhi value siswa 
SMA Taman Madya Ibu Pawiyatan Yogyakarta lingkungan sosial dan visi misi 
sekolah. 
 Saran yang diberikan yaitu melakukan penelitian yang lebih lanjut mengenai 
value yang melakukan perbandingan antara, misalnya; suku Batak, Sunda, Betawi 
dan Tionghoa, agama Islam, Kristen, Budha dan Hindu. Untuk SMA Taman Madya 
Ibu Pawiyatan Yogyakarta  memperoleh gambaran mengenai value yang diutamakan 
siswa. Informasi dapat dimanfaatkan sekolah untuk mengetahui bagaimana 
penghayatan visi misi sekolah dan peningkatan peraturan dan kegiatan sekolah agar 
visi misi sekolah tertanam optimal. Untuk siswa SMA Taman Madya Ibu Pawiyatan 
Yogyakarta supaya bisa mengenali value yang mereka miliki dalam rangka 
pemahaman diri sendiri khususnya dalam lingkungan sekolah yang memiliki latar 
belakang budaya  yang berbeda. Untuk orangtua siswa dapat mengetahui value 
siswa sehingga dapat dimanfaatkan dalam membimbing dan mendidik anak.  
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