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ABSTRAK 

 

 Dunia usaha yang bersaing semakin ketat saat ini menuntut setiap 

perusahaan untuk dapat bertahan. Salah satu cara agar perusahaan dapat 

memaksimalkan daya saingnya adalah dengan cara menjalankan operasinya 

secara efisien dan efektif sebagai salah satu alternatif guna memenangkan 

persaingan. 

 Salah satu alat penilaian kinerja operasi perusahaan adalah dengan 

menggunakan analisis laba kotor yang akan memberikan informasi mengenai 

efisiensi dan efektivitas dari aktivitas bagian tertentu dari perusahaan. 

 Dengan dasar pemikiran tersebut, maka penulis tertarik untuk membahas 

topik “Analisis Perubahan Laba Kotor Terhadap Penilaian Efisiensi dan 

Efektivitas Bagian Produksi dan Penjualan”. Dalam penelitian ini, penulis 

memilih sebuah perusahaan meubel PT “X” yang berlokasi di Cianjur sebagai 

objek penelitian. 

 Karena perusahaan belum menggunakan anggaran, maka analisis laba 

kotor di sini berperan sebagai alat untuk menilai efisiensi dan efektivitas 

perusahaan, terutama bagian produksi dan penjualan. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa perubahan dalam laba kotor yang diperoleh perusahaan 

merupakan suatu hasil dari peningkatan atau penurunan efisiensi dan efektivitas 

yang terjadi pada bagian produksi dan penjualan. 
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