
ABSTRAK 
 
 
Karaoke merupakan salah satu sarana hiburan yang sedang berkembang 

dan diminati masyarakat saat ini, untuk mendirikan sarana hiburan karaoke 
keluarga di Galeri Ciumbuleuit Apartemen, penulis melakukan perhitungan 
mengenai kelayakan dari proyek pembangunan karaoke tersebut, tujuannya adalah 
untuk mengetahui apakah proyek tersebut layak berdasarkan aspek pasar, teknis, 
finansial serta hukum dan dampak sosial. Sehingga bisa diketahui apakah sarana 
hiburan karaoke ini layak untuk dilaksanakan atau tidak. Bandung merupakan 
tempat berkembangnya hiburan-hiburan untuk keluarga dan pemilihan daerah di 
apartemen Galeri Ciumbuleuit Apartemen karena pesaing yang terdapat di Kota 
Bandung belum ada di daerah utara kota. 

 Langkah awal yang dilakukan adalah menyebarkan kuesioner 
pendahuluan dan wawancara dengan ahli seperti berkonsultasi dengan manager 
tempat hiburan dan karaoke yang ada saat ini yang bertujuan untuk mengetahui 
faktor-faktor apa saja yang menyebabkan masyarakat tertarik untuk berkaraoke. 
Kuesioner penelitian disebarkan di tiga tempat karaoke yang dianggap sebagai 
pesaing yaitu 75 buah disebarkan di Bintang, 75 buah disebarkan di Dago, 100 
buah disebarkan di Nav. 

Dari hasil aspek pamasaran didapatkan bahwa terdapat 97.60% masyarakat 
yang tertarik untuk berkaraoke di Galeri Ciumbuleuit Apartemen dan jam 
berkaraoke untuk pangsa pasar potensial 9936 jam per bulan, dengan strategi yang 
telah ditetapkan maka tempat karaoke ini mampu untuk mengambil pasar sebesar 
20% sehingga tempat karaoke ini memiliki pangsa pasar sebesar 2484, kapasitas 
tempat karaoke yang akan dibangun memiliki 3960 jam setiap bulannya, sehingga 
kapasitas yang dimiliki dapat menampung jumlah jam karaoke yang telah 
ditargetkan. Proyek ini berdasarkan analisis pasar dinyatakan layak karena pasar 
yang dimiliki oleh sarana karaoke sudah baik 

Berdasarkan analisis aspek teknik, proyek pembuatan sarana karaoke 
keluarga ini dapat dipenuhi untuk direalisasikan karena peralatan, perlengkapan 
dan sumber daya yang dibutuhkan dapat disediakan. 

Dari hasil analisis finansial, proyek pembuatan sarana Karaoke ini layak 
untuk direalisasikan karena menghasilkan nilai Net Present Value (NPV) yang 
positif, yaitu sebesar Rp 1.714.785.436,77 dengan umur proyek selama 5 tahun 
dan MARR (20%), menghasilkan nilai Internal Rate of Return (IRR) yang lebih 
besar dari MARR, yaitu sebesar 26.41%, memiliki Payback Period yang lebih 
kecil daripada 5 tahun, yaitu selama 33 bulan, memiliki nilai profitability index 
yang lebih besar dari 1, yaitu sebesar 1.64. 

Sedangkan berdasarkan analisis aspek hukum dan sosial, dapat 
disimpulkan bahwa proyek pembuatan sarana karaoke ini terpenuhi untuk 
direalisasikan karena dapat memenuhi semua aspek legal yang dibutuhkan dan 
memiliki dampak positif yang lebih besar daripada dampak negatifnya. 

Sehingga secara keseluruhan proyek pembangunan sarana karaoke 
keluarga di Galeri Ciumbeleuit Apartemen ini layak untuk dilaksanakan. 
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