ABSTRAK

Penelitian ini membahas mengenai manfaat analisis cost-volume-profit (CVP)
sebagai alat bantu bagi manajemen untuk merencanakan laba. Adapun tujuan dari
penelitian ini adalah untuk menggolongkan kos yang ada di perusahaan menjadi
kos tetap dan kos variabel untuk kepentingan analisis CVP serta untuk
menggunakan analisis CVP di perusahaan sebagai alat bantu manajemen dalam
perencanaan labanya.

Penulis melakukan penelitian di perusahaan “X”, sebuah perusahaan
distributor keramik (glass block) yang berada di Bandung Selatan. Metoda
penelitian yang dilakukan penulis yaitu dengan terlebih dahulu mengumpulkan
data kos dan penjualan yang ada di perusahaan kemudian menggolongkan kos
yang ada menjadi kos tetap dan kos variabel. Penggolongan kos tersebut
dilakukan dengan menggunakan beberapa metode, yaitu: conference method,
account analysis method, dan quantitative analysis methods. Setelah dilakukan
penggolongan kos, penulis kemudian melakukan analisis CVP di perusahaan.

Dari hasil penelitian terhadap data kos dan penjualan perusahaan “X” periode
Juni 2005 - Mei 2006, kos tetap total dan kos variabel total yang ada di
perusahaan adalah sebesar Rp 150.017.401 untuk kos tetap dan Rp 1.521.265.680
untuk kos variabel. Sementara dari hasil analisis CVP diperoleh break-even point
(BEP) adalah sebesar 70.431 unit atau Rp 1.162.111.500, sedangkan untuk
mencapai laba yang ditargetkan pada periode Juni 2006 — Mei 2007 sebesar Rp
90.568.229, volume penjualan yang harus dicapai adalah sebesar 112.951 unit
atau Rp 1.863.691.500 dengan asumsi tidak ada perubahan faktor-faktor yang
mempengaruhi laba seperti harga jual, kos tetap, kos variabel, dan volume
penjualan. Tetapi jika terjadi perubahan faktor-faktor tersebut, maka analisis
sensitivitas dapat digunakan untuk menganalisis pengaruh perubahan faktor-faktor
tersebut terhadap laba perusahaan.

Informasi yang dihasilkan dari analisis tersebut diharapkan dapat menjadi
bahan pertimbangan bagi manajemen dalam merencanakan laba jangka
pendeknya sehingga manajemen perusahaan dapat mengambil keputusan yang
terbaik.
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