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Abstrak 

 

 

 Tujuan dari penelitian yang dilakukan penulis pada perusahaan “X” ada 

dua, yaitu untuk mendeskripsikan bagaimana melakukan penghitungan biaya 

produksi pesanan khusus secara tepat dan benar, dan yang kedua adalah untuk 

mencari komponen biaya relevan dari komponen biaya yang ada di perusahaan 

“X”. 

 Perusahaan “X” itu sendiri merupakan perusahaan yang bergerak dalam 

industri tekstil yang menghasilkan kain jok dengan kualitas baik. Kain jok yang 

dihasilkan perusahaan “X” diperjualbelikan di wilayah Bandung, Jakarta dan kota 

besar lainnya. Di dalam aktivitas produksi perusahaan “X” sendiri masih terdapat 

kapasitas menganggur yang sayang jika dibiarkan begitu saja tidak terpakai dan 

melepas kesempatan untuk memperoleh keuntungan. Oleh karena itu perusahaan 

“X” menerima pesanan khusus untuk memanfaatkan kapasitas menganggur 

tersebut. Namun untuk menghitung biaya pesanan khusus, perusahaan “X” belum 

menggunakan analisis biaya relevan. 

 Penulis kemudian tertarik untuk melakukan penelitian di perusahaan “X” 

untuk mencari komponen biaya relevan untuk pesanan khusus dengan 

menggunakan konsep relevan yang didukung dengan penggolongan biaya 

perilaku. Dengan menggunakan metodologi penelitian deskriptif analitis, penulis 

dapat menemukan komponen biaya mana saja yang relevan untuk pesanan khusus 

di perusahaan “X”. 

 Setelah melakukan penelitian di perusahaan “X”, penulis dapat mengambil 

kesimpulan bahwa analisis biaya relevan dapat diterapkan di perusahaan “X” dan 

sebagai contoh, penulis menerapkan analisis biaya relevan tersebut terhadap 

pesanan EXP 2342 yang merupakan sebuah pesanan khusus dari hotel di Bali. 

Sebagai saran, analisis biaya relevan tidak hanya digunakan untuk menghitung 

biaya pesanan khusus saja, namun juga dapat digunakan untuk pengambilan 

keputusan jangka pendek maupun jangka panjang lainnya. 
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