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ABSTRAK 

 
 

Dunia musik semakin populer di kalangan masyarakat banyak. Terutama 
bagi kalangan Mahasiswa yang ingin menjadi terkenal atau sebagai hoby. Karena 
selain sebagai sarana hiburan, musik juga bisa menjadikan bisnis yang cukup 
menjanjikan. Pada Tugas Akhir yang dilakukan ini membahas tentang Studi 
Kelayakan pendirian tempat rental studio musik yaitu “Pic and Claber Studio”. 
Tempat rental studio musik ini rencananya akan didirikan di Jln. Dipatiukur 
Bandung. Pengukuran kelayakan akan dilakukan berdasarkan analisis pasar, 
teknik, analisis finansial dan analisis legalitas dan dampak sosial. 

Pengumpulan data dilakukan dengan wawancara dan survei terhadap 
kompetitor, serta menyebarkan kuesioner dengan jumlah responden 428. Teknik 
sampling yang digunakan adalah sampling purposive. Tujuan dilakukan 
penyebaran kuesioner untuk mengetahui karakteristik konsumen dalam menyewa 
studio musik yang dilihat dari segi perilaku, kemudian yang menurut konsumen 
penting dalam memilih studio musik, kekurangan yang dirasakan dan keinginan 
konsumen pada saat menyewa studio musik. 

Berdasarkan analisis pasar dikatakan layak, karena memenuhi persyaratan 
kelayakan yaitu permintaan di masa yang akan datang terus meningkat serta 
terdapatnya pasar potensial sebesar 637 jam yang didapat dari perhitungaan hasil 
rekapan kuesioner. Selain itu terdapatnya pangsa pasar yang diraih sebesar 1/6 
dari total permintaan pasar yang ada. 

Kemudian berdasarkan analisis teknik dikatakan layak, karena faktor-faktor 
produksi yang diperlukan dapat terpenuhi/disediakan. Kapasitas yang tersedia dari 
studio musik ini adalah 420 jam/bulan. Jumlah karyawan yang tersedia sebanyak 
4 orang. Ruangan studio musik ini akan didesain dengan menarik yaitu menempel 
poster-poster group band terkenal dan menyediakan alat musik yang cukup 
lengkap dan baru, serta menciptakan kenyamanan dan keamanan bagi konsumen. 

Setelah itu dikatakan layak juga berdasarkan analisis finansial, karena 
memiliki nilai IRR (Internal Rate of Return) 20,14% > MARR 11%. Diketahui 
pula bahwa pendirian studio musik ini layak berdasarkan perhitungan NPV (Net 
present Value) dan menguntungkan berdasarkan PI (Profitability Index), karena 
memiliki nilai NPV>0 dan PI>1. Sedangkan berdasarkan perhitungan BEP (Break 
Event Point) tempat rental studio musik ini baru akan mencapai titik impasnya 
pada penjualan Rp.156,751,898.65 dan mencapai payback period pada bulan ke 
42. 

Rencana pendirian tempat rental studio musik ini juga ternyata layak 
berdasarkan analisis Legalitas dan Dampak Sosial, karena memiliki ijin resmi dari 
pemerintah serta dampak positif yang cukup baik dibandingkan dengan dampak 
nagatifnya. Untuk menghindari dampak negatif tersebut, diberikan cara agar 
kemungkinan yang terjadi pada dampak negatif tidak akan muncul. Secara 
keseluruhan proyek pendirian studio musik ini berdasarkan seluruh aspek dapat 
dikatakan layak. 
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