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ABSTRAK
Dalam dunia fotografi, teknologi digital merupakan teknologi yang relatif

baru digunakan. Banyak studio foto yang berhasil menggunakan teknologi digital
dalam pemotretan maupun cuci cetak, sehingga banyak konsumen yang beralih ke
studio foto yang menggunakan teknik foto digital. Tetapi, terdapat studio foto yang
belum menggunakan teknologi digital, salah satunya ‘Malibu 62 Studio’ cabang 
Bandung. ‘Malibu 62 Studio’ adalah sebuah perusahaan franchise yang bergerak di
bidang fotografi. Melihat adanya fenomena digital yang sedang menjamur di
masyarakat, ‘Malibu 62 Studio’ ingin menerapkan teknologi digital. 

Studi kelayakan ini dilakukan untuk membahas kelayakan penambahan
investasi teknologi digital. Aspek-aspek yang akan dianalisis adalah aspek pasar,
teknis, finansial, legalitas dan dampak sosial. Untuk itu, dilakukan pengumpulan
data dengan cara melihat data masa lalu pihak kompetitor, mengumpulkan data
teknis yang berkaitan dengan teknologi digital, dan menyebarkan kuesioner untuk
melihat seberapa besar manfaat dari teknologi digital. Pertanyaan-pertanyaan
kuesioner diperoleh dari para ahli fotografi dan di sebarkan lewat studio foto
pesaing.

Berdasarkan analisis pasar, rencana penggunaan teknologi digital di
‘Malibu 62 Studio’ cabang Bandung dinyatakan layak. Berdasarkan peramalan,
permintaan konsumen terhadap teknologi digital terus meningkat di masa
mendatang, sehingga terdapatnya pasar potensial yang dapat diraih. Pasar yang ada
terus bertumbuh sehingga membuat pasar layak untuk dimasuki. Pasar yang akan
diambil sebesar 20% dari pasar yang ada.

Berdasarkan analisis teknis rencana penggunaan teknologi digital di
‘Malibu 62 Studio’ cabang Bandung dinyatakan layak karena seluruh faktor 
produksi digital foto sudah terpenuhi sesuai dengan kriteria-kriteria yang
diinginkan.

Rencana penggunaan teknologi digital di ‘Malibu 62 Studio’ cabang 
Bandung juga dinyatakan layak berdasarkan aspek financial karena memiliki
Internal Rate of Return (39,50%) > MARR(10%). Penggunaan teknologi digital ini
juga layak berdasarkan perhitungan NPV (Net Present Value) dan menguntungkan
berdasarkan PI (Profitability Index) karena memiliki nilai NPV > 0 dan PI > 1.
Sedangkan berdasarkan perhitungan BEP (Break Even Point) dan payback period,
kelayakan penggunaan teknologi digital foto ini akan mencapai titik impas pada
penjualan Rp. 847.931.843,8 dan mencapai payback period ke-2.

Rencana penggunaan teknologi digital di ‘Malibu 62 Studio’ cabang 
Bandung dinyatakan layak berdasarkan aspek legalitas dan dampak sosial karena
tidak memiliki kendala dalam hal legalitas dan memberikan dampak yang positif.

Kesimpulan yang diperoleh dari analisis aspek pemasaran, teknis,
finansial, serta legalitas dan dampak sosial, bahwa penerapan teknologi digital di
‘Malibu 62 Studio’ Bandung layak dan siap dilaksanakan. Di masa yang akan
datang, jika permintaan pasar akan foto berukuran besar akan meningkat; pihak
‘Malibu 62 Studio’ cabang Bandung disarankan untuk dapat membeli mesin cetak 
berukuran besar. Hal ini juga akan membuka kesempatan untuk penelitian
kelayakan investasi mesin cetak berukuran besar tersebut.
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