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ABSTRAK 

 

 

Analisis biaya diferensial merupakan analisis terhadap biaya-biaya yang relevan dalam 

pengambilan keputusan. Analisis biaya diferensial digunakan untuk membantu 

manajemen dalam pengambilan keputusan secara tepat dan akurat. Dalam penulisan 

skripsi ini, analisis biaya diferensial digunakan untuk membantu manajemen perusahaan 

dalam menghadapi beberapa alternatif yang ada untuk mengambil keputusan membeli 

atau membuat sendiri suatu produk. Keputusan membeli atau membuat sendiri sering 

dihadapi oleh manajemen terutama dalam perusahaan yang memproduksi berbagai jenis 

produk 

 Pada perusahaan yang diteliti oleh penulis, selain memproduksi produknya sendiri, 

mereka melakukan import produk dari luar negeri. Penulis ingin mengetahui apakah 

keputusan untuk melakukan import tersebut merupakan suatu keputusan yang tepat 

dilakukan, dibandingkan jika perusahaan memproduksi sendiri produk yang di import 

tersebut. 

 Adapun metode penelitian yang digunakan adalah metode deskriptif analitis, yang 

bertujuan menyajikan dan menganalisis data sehingga dapat memberikan gambaran yang 

jelas mengenai objek yang diteliti. Variabel yang digunakan adalah analisis biaya 

diferensial sebagai variabel independen dan keputusan membeli atau membuat sendiri 

sebagai variabel dependen. Sedangkan untuk memperoleh data-data dilakukan dengan 

melakukan penelitian lapangan yaitu dengan melakukan observasi dan wawancara. 

 Dalam penelitian ini penulis akan membahas sampai sejauh mana analisis biaya 

diferensial dapat berperan sebagai alat bantu manajemen dalam pengambilan keputusan 

membeli atau membuat sendiri. 

Kata kunci: analisis biaya diferensial, keputusan membeli atau membuat sendiri. 
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