ABSTRAK

Seiring dengan berkembangnya berbagai macam industri yang ada di Indonesia,
industri garmen juga mengalami kemajuan yang pesat. Hal ini menyebabkan munculnya
banyak perusahaan yang bergerak dalam industri pakaian jadi.

Penelitian di PT. X dilakukan untuk mengetahui prosedur penyusunan anggaran,
faktor-faktor dalam menetapkan anggaran penjualan, usaha pencapaian anggaran
penjualan, dan peranan anggaran penjualan di perusahaan tersebut.

Keberhasilan manajemen dalam mengelola dan memajukan perusahaan dapat
dilihat dari sejauh mana tujuan perusahaan yang telah ditetapkan dapat dilaksanakan
dengan baik oleh semua anggota perusahaan. Untuk memudahkan pencapaian tujuan
perusahaan maka dibutuhkan fungsi perencanaan dan pengendalian yang efektif. Salah
satu alat bantu yang digunakan dalam fungsi perencanaan dan pengendalian adalah
anggaran penjualan. Penggunaan anggaran penjualan ini untuk memudahkan
pengendalian kegiatan penjualan dalam perusahaan.

Metode penelitian yang digunakan adalah metode penelitian deskriptif analitis
yang bertujuan untuk menggambarkan masalah-masalah yang ada dalam perusahaan
berdasarkan data yang diperoleh dari perusahaan, dengan melakukan pengamatan secara
langsung dan wawancara dengan pihak yang terkait.

Berdasarkan hasil penelitian penulis menyimpulkan bahwa anggaran penjualan
sangat berperan dalam perencanaan dan pengendalian kegiatan penjualan di PT. X
terutama dalam pengendalian arus kas, tetapi dalam melakukan aktivitas-aktivitas lain
anggaran penjualan belum terlalu berperan terutama dalam kegiatan operasional
perusahaan.

Kata kunci: anggaran, perencanaan, pengendalian
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