ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sampai sejauh mana peranan
penentuan harga pokok pesanan dalam menetapkan harga jual produk, pada
perusahaan yang memproduksi berdasarkan pesanan dari konsumen, khususnya
untuk perusahaan-perusahaan yang baru berkembang untuk memberikan
masukan-masukan yang bermanfaat dalam usaha untuk mengembangkan
perusahaan termasuk untuk meningkatkan laba.

Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan dengan metode Field
Research atau Penelitian Lapangan, yaitu dengan melakukan wawancara secara
langsung dengan pihak-pihak yang bersangkutan dalam perusahaan, serta
melakukan observasi atau pengamatan langsung terhadap aktivitas produksi yang
dilakukan oleh perusahaan

Berdasarkan hasil pembahasan dan pengolahan data diketahui bahwa
penentuan harga pokok pesanan mempunyai peranan yang sangat besar terhadap
penetapan harga jual produk. Perhitungan harga pokok pesanan yang tepat sangat
berpengaruh terhadap pertimbangan perusahaan untuk menetapkan harga jual
produk.

Penetapan harga jual yang tepat akan sangat mempengaruhi keputusan
konsumen apakah akan menyetujui atau menolak untuk melakukan pemesanan
produk kepada perusahaan. Salah satu faktor yang sangat berpengaruh terhadap
penetapan harga jual tersebut adalah persaingan dengan perusahaan lain yang
sejenis.

Untuk menghadapi persaingan tersebut perusahaan diharapkan untuk semakin
menekan biaya produksi sampai sekecil mungkin sehingga harga pokok produk
pun menjadi lebih rendah, dan harga jual dapat lebih bersaing dengan perusahaan
lain, sehingga laba yang diperoleh perusahaan dapat maksimal.
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