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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI UNTUK TEMPAT WISATA 

YANG BERADA DI TARUTUNG SUMATERA UTARA 

 
Oleh 

 

Olan Hendri Michael Sitompul 

1664049 

 

Tarutung adalah sebuah kota yang terletak di Tapanuli Utara yang memiliki banyak 

tempat-tempat wisata yang tidak kalah mearik dengan tempat-tempat lainnya. 

Beberapa tempat wisata yang terkenal di Tarutung adalah tempat Pemandian Air Soda, 

tempat wisata rohani Salib Kasih, dan tempat pemandian air panas Sipoholon. Selain 

memiliki keindahan alam, kita juga bisa dapat pengalaman baru jika dating ketempat-

tempat wisata tersebut. Contohnya tempat pemandian air soda hanya terdapat 2 saja di 

dunia ini, yang pertama di Venezuella dan yang kedua di Indonesia. Lalu tempat wisata 

rohani Salin Kasih juga memiliki monument salib yang besar dan terdapat tempat 

untuk kita bisa beribadah outdoor. Di Tarutung terkenal dengan cuacanya yang dingin, 

makanya disana terdapat banyak tempat pemandian air panas. Salah satunya air panas 

Sipoholon. Sumber air pemandian tersebut berasal dari Gunung Martimbang yang 

mengandung belerang. Namun masih banyak masyarakat Indonesia yang tidak 

mengetahui tempat-tempat wisata tersebut. Media promosi dibutuhkan untuk 

mempromosikan tempat-tempat wisata yang ada di Tarutung. Media promosi ini 

dibuat agar masyarakat lebih mengenal tempat-tempat wisata yang ada di Indonesia, 

salah satunya di Tarutung. 
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ABSTRACT 

DESIGN OF TOURISM PLACE PROMOTION MEDIA IN 

TARUTUNG NORTH SUMATRA 

By 

Olan Hendri Michael Sitompul 

1664049 

Tarutung is a city located in North Tapanuli which has many tourist attractions that 

are no less attractive than other places. Some of the famous tourist attractions in 

Tarutung are the Soda Water Baths, the Spiritual Cross of Love, and the Sipoholon hot 

springs. In addition to having natural beauty, we can also get new experiences if we 

come to these tourist attractions. For example, there are only 2 soda water baths in the 

world, the first in Venezuela and the second in Indonesia. Then the Salin Kasih 

spiritual tourist spot also has a large cross monument and there is a place for us to 

worship outdoors. Tarutung is famous for its cold weather, so there are many hot 

springs. One of them is Sipoholon hot water. The source of the bathing water comes 

from Mount Marimbang which contains sulfur. But there are still many Indonesian 

people who do not know these tourist attractions. Promotional media is needed to 

promote tourist attractions in Tarutung. This promotional media is made so that people 

are more familiar with tourist attractions in Indonesia, one of which is in Tarutung. 
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